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(обзор читательских писем о проекте ГСД СССР) 


Поток читательских писем в редакцию после опублико- 
вания в «Технической эстетике» (1986, № 4) проекта Госу- 
дарственной системы дизайна СССР не прекращается и это 
является ярким свидетельством возросшей актуальности 
поднятых на страницах журнала вопросов. 

«Обсудив проект Государственной системы дизайна СССР, 
бюро художественного ‘конструирования и промышленной 
графики отдела главного конструктора рижского завода 
«Страуме» одобряет создание ГСД СССР и желает быстрей- 
шего внедрения ее в жизнь. По поручению коллектива 
бюро ст. художник-конструктор Васильев А. Т.» 

Десятки и сотни писем содержат внимательный и серь- 
езный разбор выдвинутых в проекте ГСД положений. Про- 
фессор Горьковского инженерно-строительного института 
Л. А. Зеленов и доцент этого института О. П. Фролов 
подчеркивают историческую важность нового этапа развития 
дизайна. 

«Становление дизайна в нашей социалистической стра- 
не, — пишут они, — происходило именно как становление 
государственной системы дизайна, а не локальных подраз- 
делений частного характера. Оно начинается буквально с 
первых лет Советской власти, когда по инициативе 
В. И. Ленина в стране создаются организационные, педаго- 
гические и практически-производственные формирования, 
стимулирующие развитие художественно-технической, про- 
изводственно-эстетической деятельности. И это первая 
особенность дизайна. Второй особенностью его развития 
является комплексная многоаспектность формирования 
системы дизайна, выражающаяся в постоянном внимании ко 
всем основным звеньям государственной дизайн-системы: 
развитие управления дизайном, теории дизайна, педагогики 
и практики дизайна. Третьей особенностью является орга- 
ническое сочетание государственных и общественных 
дизайнерских формирований, развитие как дизайнерской 
деятельности, так и дизайнерской самодеятельности, созда- 
ние как штатных, так и внештатных дизайнерских подразде- 
лений (советы дизайна в системе НТО, народные универси- 
теты дизайна и т. д.). 

Отмеченные моменты представляют ценность в аспекте 
обсуждаемого проекта Государственной системы дизайна 
СССР.» 

Авторы писем справедливо отмечают, что несмотря на 
накопленный положительный опыт в развитии дизайна в 
стране, его возможности для эффективного решения соци- 
альных и экономических задач все еще недооцениваются. 

Вот как характеризует сложившуюся на сегодня 
обстановку руководитель сектора технической эстетики 
Ю. А. Филатов (г. Ярославль): «На современном этапе 
развития нашего общества, когда партией определены 
стратегические направления социально-экономической по- 
литики, роль и значение дизайна неизмеримо возрастают. 
Мы все хорошо знаем, какие требования выдвигаются 
сегодня в области коренного повышения качества отечест- 
венной промышленной продукции и культуры труда. Наша 
продукция должна быть только отличного качества, должна 
быть конкурентоспособной, должна воплощать в себе 
самые последние достижения научно-технического прогресса 
и создаваться с учетом человеческого фактора. Без уча- 
стия дизайнера здесь не обойтись, и мы, дизайнеры, хорошо 
понимаем свою ответственность. Однако только одного 
профессионального осознания недостаточно, нужна четкая 
организационная система дизайнерской деятельности в 
масштабах страны, нужно, чтобы ее значение осознавалось 
руководителями всех уровней, от мастера участка на пред- 
приятии до министра.» 

Действительно, там, где разработка проектов новых 
товаров народного потребления и продукции машино- 
строения ведется с обязательным привлечением дизайнеров, 
там, где дизайнерам предоставлено право утверждать или 
не утверждать проект готовящихся к постановке на произ- 
водство изделий, наконец, там, где результаты дизайнер- 
ского труда оцениваются правильно и поддерживаются 
рук ством,— во всех таких промышленных предприятиях, 
Н №ыбпобуавем ощутимый экономический и эстети- 

им. Н. А. Некрасова 
еес{го.пеКгазо\Ка.ги 


ческий эффект. «Техническая эстетика» рассказывала своим 
читателям о таких коллективах дизайнеров, которые по 
праву могут гордиться творческими успехами. 

Но подавляющее число наших корреспондентов пишут 
как раз о недостатках в организации дизайнерских служб, и 
нет такого письма, в котором не поднимался бы вопрос о 
статусе дизайнера на производстве. Письмо тов. Петухова 
из Ульяновского ГСКБ тяжелых и фрезерных станков, кото- 
рый высказывает наиболее общие и типичные замечания 
к работе и свои предложения, хочется привести полностью: 

«Уважаемая редакция! С большим удовлетворением 
прочитал в журнале «Техническая эстетика» о проекте 
Государственной системы дизайна СССР. 27 лет проработал 
я после окончания ЛВХПУ в Ульяновском ГСКБ тяжелых и 
фрезерных станков. За это время сделано немало, но были 
и разочарования. Да и сейчас нет полного удовлетворения 
от результатов своей работы из-за того положения и усло- 
вий, в которых приходится работать. Одного энтузиазма 
для художественного конструирования недостаточно, нужна 
четкая система организации труда, а ее нет. Внешне у нас 
все есть: организован сектор промышленной эстетики стан- 
ков, пишем ежемесячные планы на работу, а по существу 
работа идет самотеком. Львиную долю нашего труда зани- 
мают оформительские работы (молнии, поздравления- 
адреса, наглядная агитация и т. д.). К данной работе — и 
большее внимание и больший спрос со стороны админист- 
рации. Сама же творческая работа по художественному 
конструированию изделий отходит на задний план. 

Чего мы ждем сегодня? 

Чтобы работу отдельных групп на предприятиях 
направляла и возглавляла квалифицированная головная в 
отрасли организация по дизайну. 

Чтобы дизайнеры имели четкие права и обязанности 
и в первую очередь право и обязанность ставить свою 
подпись на чертежах. 

Чтобы на предприятии дизайнер имел должность в 
соответствии с выполняемой работой и квалификацией.» 

Расточительство дизайнерских сил при сегодняшнем их 
дефиците — наиболее серьезное упущение. Художников- 
конструкторов, действительно, используют на иных пред- 
приятиях не по назначению, да и числятся они не на своих 
должностях, а на смежных — на должностях инженеров, 
конструкторов, художников. Такое положение снижает 
эффективность дизайнерского вклада в повышение качества 
продукции и культуры труда, умаляет престиж дизайнерской 
профессии. Теперь с принятием решения Госкомтруда 
СССР и ВЦСПС утвердить должности и должностные 
характеристики художников-конструкторов на промышлен- 
ных предприятиях в НИИ и КБ, о чем «Техническая эсте- 
тика» уже сообщала своим читателям ', положение должно 
измениться. И все-таки этим решением вопрос до конца 
не исчерпан. Вот еще с какими проблемами встречаются 
наши читатели. 

«Я работаю дизайнером после окончания ЛВХПУ в 
1960 году уже 25 лет, — пишет ведущий конструктор ХКО 
РосНИИместпрома И. П. Медведев (г. Горький). — Можно 
сказать, я на себе прочувствовал все болезни роста и 
становления этой творческой профессии в нашей стране. 
И тем радостнее воспринимаю новый этап в развитии 
дизайна, утверждения его позиций для повышения социаль- 
но-экономического и культурного развития нашего общества. 
Я полностью согласен с предложенным проектом Государ- 
ственной системы дизайна СССР и считаю, что оно отвечает 
всем требованиям по составу, структуре, по взаимодействию 
всех ее элементов. Создание такой системы будет отвечать 
задачам повышения качества и эстетического уровня совет- 
ской продукции. На мой взгляд, ответственность за решение 
этой задачи, в частности в нашей местной промышленности, 
ложится не только непосредственно на дизайнеров, инжене- 
ров-технологов, конструкторов, занятых созданием про- 
мышленной продукции, но и на всех должностных лиц 


' См.: Техническая эстетика, 1986, № 5, с. 18, 
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вплоть до министра. И я хочу отметить некоторые 
моменты, тормозящие развитие дизайна в нашей промыш- 
ленности. Это: 

— отсутствие контроля исполнения правительственных 
постановлений, ранее принятых, по развитию дизайна; 

— отсутствие ответственного должностного лица в Мини- 
стерстве местной промышленности РСФСР за развитие 
служб дизайна в отрасли; 

— отсутствие должности заместителя главного инженера 
или заместителя главного конструктора по дизайну на 
предприятиях и, в частности, в нашем институте РосНИИ- 
местпром.» 

Недооценку социально-экономической эффективности 
дизайна, недостаточное внимание со стороны министерств 
и ведомств к нуждам дизайнеров отраслей авторы писем 
относят к наиболее животрепещущим проблемам. Назрело 
время новых директивных мероприятий, которые коренным 
образом исправили бы сложившуюся ситуацию, оказали бы 
воздействие и улучшили дело. Вот какое письмо прислал в 
редакцию московский дизайнер, ветеран Московского 
СХКБлегмаш Ю. А. Наумов. 

«Сам факт публикации проекта Государственной системы 
дизайна СССР — событие! Оно означает завершение очень 
важного, сложного этапа в развитии художественного кон- 
струирования в нашей стране. Проект системы продуман. 
Продуман настолько, насколько позволил двадцатипятилет- 
ний опыт практической работы в этой области. Это про- 
грамма с хорошим запасом на перспективу. 

Нас, специалистов старшего поколения, которое начинало 
творческую судьбу в дизайне с нуля, когда не было опыта, 
не было теоретической и методической опоры, это событие 
радует особо: оно есть признание сделанного, признание 
необходимости объединить усилия для проведения единой 
политики в области дизайна широким фронтом. ГСД — это 
метод борьбы с кустарщиной и вкусовщиной, подражатель- 
ством, то есть со всем, что мешает сегодня выявлению 
своеобразия отечественного дизайна, столь необходимого 
для приоритетных технических разработок, это дальнейшее 
развитие профессии и профессионального мастерства. 
Очень важно и то, что министерства обязаны будут отчи- 
тываться перед ГКНТ за уровень развития дизайна в своих 
отраслях. Это заставит их, наконец-то, внимательнее и с 
должным пониманием заботиться о непосредственных 
создателях новой техники — инженерах и дизайнерах.» 

Свои предложения вносит заместитель директора по 
науке института «ЮЖВНИИ Геофизика» (г. Баку) Т. Г. Гаджи- 
ев. «В предполагаемом проекте ГСД,—пишет он‚,—не учиты- 
вается целый ряд министерств и ведомств, являющихся по 
своей сути потребителями продукции, но вместе с тем 
частично самостоятельно разрабатывающих и выпускающих 
продукцию в мелких сериях и опытных образцах, например 
министерства геологии, нефтяной и газовой промышленно- 
сти, здравоохранения и ряд других, а также организации 
и СКБ Академий наук СССР и союзных республик. Здесь 
следует отметить тот факт, что эта продукция, отличающаяся 
в целом невысоким эстетическим и эргономическим уров- 
нем, зачастую обладает патентной чистотой и экспони- 
руется на всесоюзных и международных выставках. По- 
этому двойственный характер таких министерств и ведомств 
требует выделения их в самостоятельную группу, имеющую 
свою систему дизайна». Что ответить на это? Действитель- 
но, есть такая практика, когда в некоторых НИИ разра- 
батываются и изготавливаются отдельные несерийные 
изделия узкоспециального назначения. Думается, однако, 
что, учитывая дефицит дизайнерских кадров, которые сле- 
дует в первую очередь использовать при создании про- 
дукции, рассчитанной на массовое применение, пока 
нецелесообразно организовывать службы дизайна в упо- 
мянутых НИИ и КБ — именно в силу узкой специализации 
их продукции. Эти организации могут размещать свои 
заказы на дизайнерские разработки в отраслях, распола- 
гающих службами дизайна. 

Некоторые письма содержат и возражения против от- 
дельных положений в проекте ГСД. Например, дизайнер 
отдела производственной эстетики института «Гипромез» 

(г. Ленинград) Б. Наумец пишет: - 

«На многих предприятиях держать даже одного дизай- 
нера, не говоря о группе, нерентабельно — это обусловлено 
спецификой предприятия и его продукции. С другой сторо- 
ны, не каждого дизайнера устроила бы перспектива зани- 
маться проектированием одних и тех же изделий всю жизнь, 
скажем, пультов управления. Естественно желание попробо- 
вать себя в создании, например, часов, экскаватора или 
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бинатов.» 

Совершенно справедливо отмечается в читательской 
почте актуальность проблемы перестройки системы вузов- 
ской подготовки дизайнеров и системы повышения квали- 
фикации художников-конструкторов. Все усложняющиеся 
задачи дизайнерской практики выдвигают новые требования 
к молодому специалисту, выпускнику художественно-про- 
мышленного вуза; и реорганизация системы дизайна в 
стране должна сочетаться с определенной реорганизацией 
профессионального образования. Нехватка специалистов по 
дизайну, которую нелегко восполнить за год или два, 
требует новых гибких форм профподготовки. Многие 
письма содержат один и тот же вопрос: где и как получить 
второе, дизайнерское образование ускоренным путем? 

«Я не нашел ответа на свой вопрос в предложенном Вами 
проекте Государственной системы дизайна, — пишет 

Г. И. Синицын из Пермской области.— А именно, как пре- 
дусматривается возможность, не оставляя основного заня- 
тия, получить второе высшее профессиональное образова- 
ние в области дизайна? Я инженер и «самодеятельный» 
дизайнер, участник ВДНХ СССР, изобретатель, имею 

девятБ авторских свидетельств на изобретения, работаю в 
сфере дизайна, не имея на то официального права, то есть 
диплома. Какие у меня перспективы получить образование, 
не оставляя работы? Каково участие Советов НТО и ВОИР 
(я член этих советов) в предоставлении мне рекомендации 
при поступлении на курсы? И есть ли такие курсы на Урале? 
В проекте ГСД я не нашел и намека на волнующие меня 
вопросы.» 

О курсах повышения квалификации дизайнеров, о том, 
где получить методическую помощь в том или ином вопро- 
се, в «Техническую эстетику» пишут и писали еще до 
опубликования проекта ГСД многие и многие читатели. 

«Я пыталась «проникнуть» хотя бы раз на какие-нибудь 
курсы повышения квалификации дизайнеров и согласна 

была ехать для этого в любой город, потратив отпуск, но... 
даже не обнаружила следов курсов» (Н. К. Баулкина, 

г. Елец). «Может быть где-то такие семинары и работают, 
но что они дают? Нужен государственный институт повы- 
шения квалификации дизайнеров — ведь существуют подоб- 
ные институты для врачей, учителей и т. д.» (Ф. Бронштейн, 
г. Владивосток). 

Надо признать, что это действительно наболевший воп- 
рос. Постоянно действующих дизайнерских курсов, к со- 
жалению, нет; есть периодически организуемые практиче- 
ские и научно-методические семинары и курсы, действую- 
щие в различных регионах страны и только для специали- 
стов «своих» отраслей. Эффективность этой работы, если 
принимать во внимание глубину и масштабы проблемы, — 
недостаточная. 

Приходится соглашаться с читателями: назрела необхо- 
димость создания Института повышения квалификации 
дизайнеров, в функции которого также должна входить 
подготовка дизайнеров из числа дипломированных инже- 
неров, обладающих художественными навыками с выдачей 
им второго, дизайнерского диплома. 

Приходят письма от частных лиц и от официальных 
представителей, от целых дизайнерских коллективов, заво- 
дов, НИИ и КБ. Омское областное правление НТО Машпром 
посвятило обсуждению проекта ГСД специальное заседание 
городской секции технической эстетики в мае этого года. 
Такова насущность вопроса. 

Вера в свою профессию, в ее значимость и перспектив- 
ность, признательность за заботу о ней со стороны госу- 
дарства, серьезность и требовательность к себе — вот что 
объединяет всех авторов писем, посчитавших себя обязан- 
ными принять участие в обсуждении опубликованного 
проекта ГСД. Во всех строчках сквозит желание способ- 
ствовать повышению престижа профессии дизайнера, росту 
идейно-политической зрелости нового специалиста. Едино- 
гласны читатели и в вопросе о необходимости создания 
творческого Союза дизайнеров СССР. Эта мера, как и 
остальные, намеченные в проекте ГСД, должна работать 
на укрепление и развитие системы дизайна в стране. 
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Что такое «престижное потребление»? 


Еще сравнительно недавно термин 
«престиж» и производные от него ис- 
пользовались лишь в специальной 
литературе по социологии и социаль- 
ной психологии. Не случайно даже в 
последних изданиях «Словаря русского 
языка» С. И. Ожегова это слово ха- 
рактеризуется как «книжное». Сегод- 
ня, однако, положение изменилось: 
«престиж», «престижность» в тех или 
иных словосочетаниях часто встреча- 
ются не только в публицистических 
изданиях, но и в повседневной речи. 

Пожалуй, наиболее широкое рас- 
пространение получило словосочетание 
«престижное потребление». При этом 
подразумевается, что его значение до- 
статочно определенно и очевидно. Меж- 
ду тем, термин «престижное потребле- 
ние» чрезвычайно многозначен, что 
обусловлено, в частности, сложностью 
обозначаемого им явления. Социальная 
значимость этого явления, отсутствие 
на сегодняшний день более или менее 
развернутых, обоснованных и четких 
представлений о нем диктуют необхо- 
димость его тщательного и всесторон- 
него исследования. 

Обратимся вначале к определениям 
престижа и социального престижа в 
некоторых справочно-энциклопедиче- 
ских изданиях. В том же словаре 
С. И. Ожегова престиж определяется 
как «влияние, уважение, которым поль- 
зуется кто-нибудь, что-нибудь» \. 

В третьем издании «Большой Совет- 
ской Энциклопедии» престиж квали- 
фицируется как «авторитет, уважение, 
доверие», а социальный престиж — 
как «значимость, привлекательность, 
приписываемые в общественном со- 
знании различным сторонам деятель- 
ности людей» ?. Наконец, в «Философ- 
ском энциклопедическом словаре» 
читаем: престиж социальный — «со- 
относительная оценка социальной роли 
или действия, социальной или про- 
фессиональной группы, социального 
института, физического достоинства, 
психологического качества и т. п., 
разделяемая членами данного обще- 
ства или группы на основании опре- 
деленной системы ценностей» 3. 

Теперь посмотрим, как понятие 
престижного трактуется сегодня при- 
менительно к потреблению. Можно, 
на мой взгляд, выделить по крайней 
мере десять значений, в которых упо- 
требляется словосочетание «престиж- 
ное потребление», и этот перечень, 
вероятно, будет неполным. 

Престижное как демонстративное, 
показное, хвастливое. Это весьма ши- 
рокое значение, охватывающее стрем- 
ление продемонстрировать перед ли- 
цом окружающих самые разнообраз- 
ные достоинства (реальные или мни- 
мые, желаемые или воображаемые): 
от физической силы или немощи (по- 
следняя, как известно, нередко также 
высфупала в качестве преимущества) 
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связанное с большими расходами и 
стремлением «пустить пыль в глаза». 

Престижное как предмет роскоши, 
помпезное и вычурное. 

Престижное как заведомо неути- 
литарное, нефункциональное, беспо- 
лезное. 

Престижное как подражательное, 
несамостоятельное, заимствованное. 

Престижное как соответствующее 
определенным канонам этикета. 

Престижное как внешнее, поверх- 
ностное, не соответствующее истинной 
природе человека и его потребно- 
стям. 

Престижное как модное, преходя- 
щее, популярное непродолжительный 
промежуток времени. 

Очевидно, что в столь расчленен- 
ном виде перечисленные значения 
встречаются редко. Как правило, в 
процессе использования термину «пре- 
стижное потребление» приписывается 
сразу несколько из отмеченных зна- 
чений. 

Если сопоставить определения 
престижа как такового с отмеченными 
значениями того же термина в потреб- 
лении, то явное расхождение в истол- 
кованиях бросается в глаза. Престиж 
интерпретируется как естественное яв- 
ление и соответственно как описатель- 
ное понятие. Такое же истолкование 
принято и в работах, посвященных пре 
стижу профессий “. 

В то же время престижное потреб- 
ление рассматривается преимуществен- 
но как отрицательное с социально- 
этической точки зрения явление. 

Такой подход был заложен уже 
в одной из первых развернутых кон- 
цепций престижного потребления, раз- 
работанной Т. Вебленом 5. Хотя Веблен 
не дал более или менее четкого опре- 
деления ни престижного потребле- 
ния, ни других введенных им по- 
нятий, таких как «демонстративное по- 
требление», «показное потребление» 
(«сопзр!сцоиз сопзитр#оп», бук- 
вально — «потребление, обращающее 
на себя внимание»), «денежная красо- 
та», «денежная сила» ит. д., тем не 
менее большинство, если не все, из 
перечисленных значений престижного 
потребления в его концепции явно 
или неявно уже присутствовали. Ха- 
рактерно, что в настоящее время 
именно такое понимание престижа в 
потреблении доминирует и в отечест- 
венной публицистике, и в профессио- 
нальном сознании дизайнеров. Однако 
здесь отсутствует как раз то, что при- 
менительно к иным «непотребитель- 
ским» областям деятельности считает- 
ся нормальным и необходимым для 
человеческого существования, а имен- 
но: понимание престижа как «уваже- 
ния», «авторитета» и «доверия». 

Очевидно, в многочисленных истол- 
кованиях, так или иначе отталкиваю- 
щихся от концепции Т. Веблена, наибо- 
лее иррациональные, утрированные и 
крайние проявления престижа (само 
существование которых не может вы- 


звать ни сомнений, ни симпатий) рас- 
сматриваются как престиж в целом, 

то есть совершается логическая ошиб- 
ка, известная как «рагз рго {0{0» 
(«часть за целое»). Отсюда — необходи- 
мость преодолеть расхождение в по- 
нимании престижа в потреблении, с 
одной стороны, и в иных областях 
человеческой деятельности — с дру- 
гой. Престиж — сложное социальное 
явление и как таковое имеет, в зави- 
симости от обстоятельств, положитель- 
ные и отрицательные или даже урод- 
ливые социально-этические проявления. 
Ведь не отвергаем же мы престиж 
профессий на том основании, что су- 
ществуют тщеславные карьеристы, а 
профессией (и связанным с ней соци- 
альным положением) иногда кичатся 
ничуть не меньше, чем одеждой или 
домашней обстановкой. 

Все, что в потреблении наделяется 
престижем, в целом можно разделить 
на то, как, что и кем потребляется. 
Между всеми этими сторонами суще- 
ствует несомненная взаимосвязь. Так, 
определенные нормы и ценности по- 
требления, потребляемые блага слу- 
жат знаками престижа их обладателя, 
то есть сравнительной оценки и ува- 
жения со стороны социального окру- 
жения (внешнего престижа) и само- 
оценки и самоуважения (внутреннего 
престижа). С другой стороны, престиж 
самого обладателя влияет на оценку 
тсго, что и как он потребляет. 

Однако связь между объектами и 
способами потребления, с одной сто- 
роны, и человеком — с другой, отнюдь 
не однозначна. Несомненно, потребляе- 
мые блага служат знаками престижа. 
Но точно так же, как знаки уважения 
не равны самому уважению, знаки пре- 
стижа не равны самому престижу. По- 
следний же, разумеется, складывается 
далеко не только и не столько в сфе- 
ре потребления, но является результа- 
том всей совокупности качеств лично- 
сти. Вещи могут выражать многооб- 
разные достоинства личности, а могут, 
по существу, обозначать престиж со- 
всем не того, кому они принадлежат 
в данное время и в данном месте, а 
например, того, кому они принадле- 
жали когда-то, или того, кто их сде- 
лал. Они могут, наконец, служить мас- 
ками достоинств, которыми личность 
вообще не обладает. 

Если социальная роль потребителя 
для индивида главная, то и потреби- 
тельский престиж становится для него 
определяющим, вытесняя или оттесняя 
на периферию его сознания престиж 
остальных видов деятельности и чело- 
веческих качеств. В то же время по- 
стоянная озабоченность индивида пре- 
стижем как таковым, тем, как оценят, 
отнесутся ли с «должным уважением», 
нередко приводит к утрачиванию ин- 
тереса к реальным качествам потреб- 
ляемых благ, а наслаждение ими в зна- 
чительной мере теряется. 

Итак, потребность-в престиже, 
иными словами, в уважении и само- 
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уважении, относится к числу важней- 
ших потребностей человека. Потреб- 
ление — одна из сфер, в которых эта 
потребность реализуется и удовлетво- 
ряется. Престиж служит одним из ин- 
струментов, посредством которых дей- 
ствуют социальные нормы потребле- 
ния: в нормальных условиях то, что 

и как потребляется, должно вызывать 
уважение как самого потребителя 
(внутренний престиж), так и его соци- 
альной среды (внешний престиж). Но 
если потребительский престиж вытес- 
няет престиж других видов социаль- 
ной деятельности, если он противоре- 
чит им и становится главной формой 
личностного самоуважения, то, подоб- 
но герою волшебной сказки, он резко 
меняет свое обличье; и тогда вместо 
знаков уважения и самоуважения в 
игру вступают знаки ложного самоут- 
верждения и самообмана, пустого 
тщеславия и чванства, соперничества 
и зависти. 

Между «быть» и «иметь», сущест- 
вованием и обладанием нет неперехо- 
димой границы, одно незаметно пере- 
ходит в другое. Однако слову 
«иметь» присуща так называемая омо- 
нимия, то есть, по существу, мы стал- 
киваемся здесь с различными слова- 
ми, имеющими одинаковое написание 
и звучание, но отличающимися друг 
от друга по значению. Возьмем, на- 
пример, два высказывания: «Павел 
Александрович имеет телевизор (хо- 
лодильник, стол, картину, автомобиль 
ит. д.)» и «Павел Александрович име- 
ет золотые руки (талант, хороший ха- 
рактер, доброе сердце, хорошее здо- 
ровье и т. д.)». Если в первом выска- 
зывании речь идет о том, чем обла- 
дает Павел Александрович, то во вто- 
ром — что он собою представляет. 
Ибо человек и есть то, что он имеет 
в этом втором значении: «иметь» 
здесь значит быть. Стало быть, истин- 
ный престиж определяется тем, какой 
оценки достоин сам человек и в какой 
мере он достоин того, чем обладает. 

А теперь зададимся вопросом: 
«Существует ли «непрестижное» по- 
требление» Может быть, это потреб- 
ление сугубо утилитарное, направлен- 
ное исключительно на «полезные» 
объекты? Веблен, по-видимому, исходил 
именно из такого предположения. 
Мысль о существовании чисто утили- 
тарного, «полезного» потребления так 
или иначе проходит через все его рас- 
суждения. Веблен резко противопо- 
ставлял престижное и полезное: для 
него это были понятия взаимоисклю- 
чающие. 

Действительно, мы знаем немало 
примеров противоречий, нередко во- 
пиющих, между пользой и престижем 
в потреблении. Однако эти противо- 
речия отнюдь не универсальны. Более 
того, сама полезность часто выступает 
как престижная характеристика: ее 

монстрируют, ею хвастают, наконец, 

и тает. И что означает, 
НО" Бубо утилитарное по- 
АИ 


требление? Это либо биологическое 
потребление, очищенное от всех куль- 
турных измерений человека, либо 
огромное разнообразие вариантов, 
связанное с социокультурными факто- 
рами, с воздействием определенной 
социокультурной среды, ибо то, что 

в одной среде воспринимается как 
безусловно полезное, в другой зача- 
стую рассматривается как излишнее 
или даже вредное. «Наши потребности 
и наслаждения порождаются общест- 
вом; поэтому мы прилагаем к ним об- 
щественную мерку, а не измеряем их 
предметами, служащими для их удов- 
летворения. Так как наши потребности 
и наслаждения носят общественный 
характер, они относительны» 6 

В этих словах К. Маркса, по суще- 
ству, содержится ответ и на другой 
возможный вопрос: «Может быть «не- 
престижно» потребление нерасточи- 
тельное, ограниченное или же аскети- 
ческое:». История и современность 
свидетельствуют, однако, о том, что и 
такого рода потребление зачастую было 
и вновь становится престижным. Бе- 
режливостью или аскетизмом в опре- 
деленных ситуациях так же кичатся, 
как расточительством и роскошью. 
Когда древнегреческий философ Ан- 
тисфен похвалялся своей бедностью, 
выставляя напоказ дыру в пла- 
ще, его учитель Сократ, заметив это, 
заявил: «Сквозь этот плащ мне видно 
твое тщеславие» 7. В чем, как не в пре- 
стижном потреблении (то есть в дан- 
ном случае демонстративном и тще- 
славном) уличал Сократ своего уче- 
ника? 

Поиски чисто «непрестижного» по- 
требления можно продолжить, но вряд 
ли они увенчаются успехом. Столь 
же тщетны, по-видимому, попытки об- 
наружить особое «престижное» по- 
требление, которое было бы отделено 
от других его видов. Реально сущест- 
вует не некое особое престижное по- 
требление, противостоящее чисто не- 
престижному, а престиж в потреблении 
как одна из его сторон, сосуществу- 
ющая в тех или иных формах и сочета- 
ниях с другими. 

Престиж вездесущ в том смысле, 
что сливается практически с любыми 
нормами и ценностями потребитель- 
ского поведения; он служит средством, 
инструментом их реализации. В усло- 
виях потребительского выбора люди 
следуют только тем потребительским 
нормам и ценностям, которые они 
уважают. К примеру, чтобы красота 
или польза реально функционировали 
как ценности, чтобы люди действи- 
тельно руководствовались ими в своем 
поведении, необходимо, чтобы их ува- 
жали, то есть наделяли престижем. 

В качестве отдельно существую- 
щего наряду с другими факторами при 
потреблении престиж выступает только 
в ситуации потребительного выбора в 
самом широком смысле. Речь идет о 
выборе троякого рода: 1) между объ- 
ектами и способами потребления: ве- 


щами, услугами и т. д.; 2) между по- 
треблением и непотреблением какого- 
либо блага, например при невысокой 
степени насущности соответствующей 
потребности; 3) наконец, между соци- 
альными группами и индивидами, с ко- 
торыми индивид может соотносить 
свое поведение (реально или в своем 
сознании). 

Соответственно при отсутствии по- 
добного выбора престиж как отдель- 
ный элемент потребления отсутствует. 
Потребительский престиж исчезает ив 
экстремальных ситуациях различного 
рода, что, впрочем как правило, также 
означает отсутствие выбора. 

Что же представляет собой престиж 
в потреблении и под влиянием чего 
он формируется? Согласно приведен- 
ному выше определению, данному в 
«Философском энциклопедическом 
словаре» (статья В. Б. Ольшанского), 

и личный, и социальный престиж суть 
разновидности «соотносительной оцен- 
ки». Социальные оценки — универсаль- 
ное явление, составляющее необходи- 
мый элемент социальных ценностей и 
норм. Они оказывают важнейшее влия- 
ние на самооценку и самоуважение 
личности. «Человек оценивает себя 
согласно критериям, принятым в его 
обществе, и в соответствии с тем, как 
оценивают его окружающие люди. Это 
заключение подтверждается не только 
повседневным опытом, но и специаль- 
ными исследованиями...»8. 

Но оценивать кого-либо или что- 
либо можно, лишь сравнивая с кем- 
либо, поэтому сравнения служат одним 
из важных средств оценивания для 
индивидов, социальных групп и обще- 
ства. Формирование личности проис- 
ходит в процессе постоянного сравне- 
ния себя с окружающими. Социаль- 
ные сравнения осуществляются в са- 
мых различных областях: профессио- 
нально-производственной, политиче- 
ской, нравственной ит. д. 

Сравнение служит одним из средств, 
выявляющих равенство или неравен- 
ство (а также их степень) социальных 
условий жизни людей. Причем срав- 
нение это самими участниками соци- 
альных процессов отнюдь не обяза- 
тельно осуществляется произвольно 
и целенаправленно. К. Маркс специ- 
ально отмечал влияние сравнения на 
восприятие и оценку потребляемых 
благ и тем самым — на престиж само- 
го потребителя этих благ: «Как бы ни 
был мал какой-нибудь дом, но, пока 
окружающие его дома точно так же 
малы, он удовлетворяет всем предъ- 
являемым к жилищу общественным 
требованиям. Но если рядом с малень- 
ким домиком вырастает дворец, то 
домик съеживается до размеров жал- 
кой хижины. Теперь малые размеры 
домика свидетельствуют о том, что 
его обладатель совершенно нетребо- 
вателен или весьма скромен в своих 
требованиях; и как бы ни увеличива- 
лись размеры домика с прогрессом 
цивилизации, но если соседний дворец 


увеличивается в одинаковой или еще 
в большей степени, обитатель сравни- 
тельно маленького домика будет чув- 
ствовать себя в своих четырех стенах 
все более неуютно, все более неудов- 
летворенно, все более приниженно» °. 

Итак, все, что существует в обще- 
стве, так или иначе оценивается и 
сравнивается, то есть наделяется 
каким-то престижем. Сфера массового 
потребления не составляет в этом от- 
ношении исключения. В нем сущест- 
вуют, во-первых, различные формы 
или проявления престижа, во-вторых, 
определенная степень престижа. Су- 
ществующие в обществе и социальных 
группах оценки в сфере потребления, 
как и оценки во многих других обла- 
стях, могут быть представлены в виде 
шкалы в порядке возрастания или 
убывания их величин. Наделяются пре- 
стижем, то есть оцениваются и срав- 
ниваются, самые различные стороны 
потребления: его способы, время, ме- 
сто, мотивы; предметы потребления; 
наконец, и это самое главное, сами 
люди, участвующие в потреблении. 

Факторы престижа потребляемых 
вещей чрезвычайно разнообразны. 
Здесь может сказываться влияние мо- 
ды, обычая, традиционного престижа 
марки или предприятия-изготовителя 
ит. д. В целом же то, что и как на- 
деляется престижем, определяется си- 
стемой общественных отношений, 
принятой в данном обществе системой 
ценностей, социально-классовой струк- 
турой. 

Престиж в сфере потребления зави- 
сит и от того, к какой социальной груп- 
пе принадлежит индивид. Речь идет о 
влиянии и больших социальных групп, 
и непосредственного окружения чело- 
века. Большую роль в этом влиянии 
играют так называемые «лидеры мне- 
ния», то есть обладающие высоким 
авторитетом люди, с которыми инди- 
вид находится в прямом или косвен- 
ном контакте. 

Но престиж в потреблении опреде- 
ляется не только той группой или, 
точнее, теми группами, к которым ин- 
дивид принадлежит. Важное значение 
имеет и то, с какой группой, или груп- 
пами, сам индивид соотносит свое 
поведение, то есть каковы его рефе- 
рентные группы. 

Референтные группы, с одной сто- 
роны, воздействуют на формирование 
социальных норм потребления, с дру- 
гой — служат эталоном для оценок и 
сравнения в сфере потребления, то 
есть для формирования престижа '0. 
Обе эти функции, нормативная и оце- 
ночно-сравнительная, могут выполнять- 
ся либо одной и той же группой, либо 
различными группами (нормативными 
и сравнительно-эталонными). 

На престиж в потреблении оказы- 
вают влияние и референтные индиви- 
ды, те есть люди, широко известные 
и лярные в масштабах общества 

влеибланеты. Престиж этих 
им. макадверысовнании отож- 
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дествляется с присущими им стандар- 
тами потребления, которые также на- 
деляются престижем. 

Следует отметить, что влияние пре- 
стижа референтной группы или инди- 
вида может быть более или менее 
универсальным, охватывая самые раз- 
личные сферы деятельности, а может 
сосредоточиваться в какой-либо одной, 
строго ограниченной области. 

Влияние престижа референтных 
групп и индивидов в значительной мере 
объясняет явление так называемо- 
го «подставного потребления», то есть 
потребления, не свойственного той 
социальной категории, к которой в 
действительности принадлежит инди- 
вид. Как правило, в процессе «под- 
ставного потребления» происходит не 
намеренная мистификация индивидом 
окружающих, а осознанная или неосоз- 
нанная идентификация, то есть отожде- 
ствление себя с теми группами и инди- 
видами, которые обладают высоким 
престижем. 

Из всего сказанного следует необ- 
ходимость активной и дифференциро- 
ванной политики отечественного дизай- 
на в отношении потребительского пре- 
стижа. Многообразие видов престижа 
требует многообразия подходов к это- 
му явлению. Пренебрежительное отно- 
шение к нему реально означает либо 
равнодушие к внедрению результатов 
дизайнерской деятельности, либо по- 
пытку скрыть их низкое качество за 
маской снобизма, Напротив, повыше- 
ние качества продуктов дизайнерской 
деятельности, так же как и промьш- 
ленной продукции в целом, неразрыв- 
но связано с овладением потребитель- 
ским престижем. Решительно отвергая 
установки на заведомо неприемлемые 
виды престижа (расточительство, утри- 
рованная демонстративность, тщесла- 
вие ит. д.), наш дизайн обязан актив- 
но участвовать в удовлетворении фун- 
даментальной потребности личности 
в уважении и самоуважении. 

Говоря о проектировании предмет- 
ного мира, следует подчеркнуть оши- 
бочность весьма распространенного 
мнения о том, что существует некий 
набор извечно престижных вещей, 
противостоящих массе вещей «обыч- 
ных». Иерархия престижа бытовых ве- 
щей, так же как и любая другая иерар- 
хия престижа, подвижна. Напомним в 
связи с этим о повышении престижа 
украшений из дешевых материалов: 
металла, кожи, дерева, пластмассы, 
керамики и одновременном снижении 
престижа изделий из хрусталя и драго- 
ценных металлов, еще недавно раску- 
павшихся. независимо от их художест- 
венных достоинств. Поэтому кажущая- 
ся соблазнительной попытка состав- 
ления перечня заведомо престижных 
вещей, их потребительских свойств или 
стилевых характеристик — дело безна- 
дежное и в лучшем случае бесполез- 
ное. Но стоит ли от этого приходить 
в уныние? Напротив, подвижность 
престижа, на мой взгляд, должна слу- 


жить источником оптимизма, так как она 
составляет одно из условий творческих 
поисков и находок в процессе совер- 
шенствования нашего предметного мира. 
Только в результате таких поисков 
и находок и выявляется то, что непре- 
ходяще и безусловно, что остается 
в культуре, несмотря на все коллизии 
и метаморфозы престижа. 

ХХУИ съезд КПСС особо подчерк- 
нул значение человеческого фактора 
в ускорении социально-экономического 
развития нашей страны. Очевидно, что 
влияние этого фактора распространя- 
ется не только на производство, но 
и на потребление. Престиж — одно из 
проявлений человеческого фактора в 
сфере потребления. Дизайн постоянно 
и повсеместно, прямо или косвенно, 
осознанно или неосознанно имеет дело 
с этим явлением, Можно с полным 
основанием утверждать, что от реаль- 
ного овладения престижем в сфере 
потребления будет в значительной 
мере зависеть престиж самого отече- 
ственного дизайна. 
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Премии— 


лучшим проектам 


Основными направлениями эконо- 
мического и социального развития 
страны предусматривается улучшение 
качества выпускаемой промышленной 
продукции во всех отраслях народного 
хозяйства, повышение ее технического 
и эстетического уровня, надежности 
в эксплуатации. Жюри ежегодного об- 
ластного конкурса «На лучший худо- 
жественно-конструкторский проект из- 
делий машиностроения, приборострое- 
ния и изделий культурно-бытового 
назначения», который проводится Мин- 
ским областным советом НТО совме- 
стно с Белорусским филиалом ВНИИТЭ, 
считает, что названным требованиям 
соответствуют некоторые из представ- 
ленных изделий. Им и были присуж- 
дены поощрительные премии. 

Минский автомобильный завод пред- 
ставил на конкурс автомобиль-тягач 
МАЗ-5432, который будет выпускаться 
в двенадцатой пятилетке взамен ны- 
нешнего серийно выпускаемого тягача. 
Новый тягач предназначен для работы 
в составе автопоезда массой от 38 до 
42 тонн. Он рассчитан на эксплуатацию 
в районах умеренного климата, а мо- 
дификация тягача предусматривает ис- 
пользование его в условиях холодного 
и тропического климата. 

Передняя часть кабины имеет от- 
крываемую среднюю панель и съемные 
угловые панели, что создает удобство 
при эксплуатации и ремонте автомо- 
биля и обеспечивает высокий уровень 
технологии изготовления и сборки. 
Широкая прямоугольная облицовка, 
установленная на открываемой панели, 
информирует о ее функциональном 
назначении (поступление воздушного 
потока к радиатору) и является компо- 
зиционным центром передней части 
кабины. На угловых панелях установ- 
лены съемные отражательные аэроди- 
намические щитки. Расчленение бампе- 
ра обеспечивает высокое качество из- 
готовления, а размещение комплекта 
светотехнических средств на открывае- 
мых кронштейнах боковых частей бам- 
пера повышает уровень технологии 
сборки. Нижний съемный спойлер по- 
вышает аэродинамические свойства 
автомобиля, а также служит для уста- 
новки дополнительных фар. 

На Международной ярмарке в Плов- 
диве, проходившей в сентябре — декаб- 
ре 1985 года, автомобиль-тягач получил 
Диплом | степени и золотую медаль. 
Его внедрение в производство наме- 
чено на 1986—1988 годы. 

оектно-конструкторское бюро 
ерства сельского строительства 
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ным образцом гидравлического подъ- 
емника ПГС-12, который может быть 
широко использован для подъемно- 
транспортных, монтажных, малярных 
и других работ, особенно в сельском 
строительстве. Это автономный уни- 
версальный электрогидравлический 
подъемный механизм, который обес- 
печивает большую рабочую высоту 
при минимальной собственной массе. 
Трехсекционная стрела, установлен- 
ная на поворотном круге на специаль- 
ном прицепном шасси, поднимает 
люльку на высоту 12 м. Автоматиче- 
ская система клапанов обеспечивает 
ограничение максимального рабочего 
радиуса. В случае выхода из строя си- 
стемы питания стрела складывается 
при помощи аварийного рычага. Элект- 
родвигатель гидросистемы питается от 
сети 380 В. На шасси и в люльке уста- 


|, 2. Автомобиль-тягач МАЗ-5432. 
Минский автомобильный завод. 
Конструкторы и дизайнеры: М. И. СА- 
ЛАТА, В. В. КОТОВИЧ, М. С. ВЫ- 
СОЦКИИЙ, Г. А. ИСАЕВИН, А. И. ТИ- 
ТОВИЧ, В. Н. СИВОЛОБОВ, 

М. Я. ЭЛЬКИНД, В. И. РАДЫШЕВ- 
СКИИ, А. Д. ЗЕЛЕНСКИЙ 


3. Электронный окуляр-микрометр. 
Конструкторское бюро точного элек- 
тронного машиностроения. 
Конструкторы П. Ю. ТАТАРОВ, 

Л. А. СМОВЖ, дизайнер А. П. ЯНИЦ- 
КИЙ 

4, 5, 6. Подъемник гидравлический 
ПГС-12 (в рабочем и транспортном 
положении). Проектно-конструктор- 
ское бюро Министерства сельского 
строительства БССР. 

Конструкторы В. СОУСЬ, Г. А. КА- 
ГАН, А. В. БОГУШ, С. А. КАРПЕН- 
КО, дизайнер А. В. САНДРИГАЙЛО 
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новлены пульты управления, обеспечи- 
вающие удобную и надежную работу 
гидроподъемника. 


Габаритные размеры, электропита- 
ние и конструктивные особенности 
подъемника таковы, что позволяют 
использовать его как внутри, так и 
снаружи строящихся объектов, а кон- 
структивное решение раскладывания 
стрелы дает возможность средней сек- 
ции подниматься параллельно плос- 
кости земли, что существенно влияет 
на траекторию подъема люльки с опе- 
ратором. 

Стеклопластиковая люлька легко 
снимается, после чего подъемник 
может использоваться для перемеще- 
ния крупногабаритных грузов весом 
до 250 кг. В 1987 году подъемник 
будет внедрен в производство. 


Традиционным участником минского 
областного конкурса является Конст- 
рукторское бюро точного электронного 
машиностроения (КБТЭМ). Оно пред- 
ставило на конкурс электронный оку- 
ляр-микрометр. 

Окуляр-микрометр предназначен 
для измерения в поле зрения микро- 
скопов линейных размеров элементов 
топологии и дефектов на фотошабло- 
нах и полупроводниковых пластинах. 

Прибор состоит из насадки окуляр- 
микрометра и электронного блока, 
соединенных между собой электриче- 
ским кабелем. Насадка окуляр-микро- 
метра вставляется в тубус микроскопа 
и фиксируется стопорным винтом. Ре- 
зультаты измерений выводятся на па- 
нель индикации и при необходимости 
документирования на цифропечать. 
Форма изделия образована сопряга- 
ющимися поверхностями цилиндриче- 
ских и плоских элементов. Цветофак- 
турное решение построено на сочета- 
нии черной и светло-серой фактури- 
рованных пластмасс, 

Изготовлен опытный образец изде- 
лия. В текущем году начнется серий- 
ное производство. 
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Проблемы, исследования 


О мотивации в сфере потребления 


Существенные изменения в нашем 
быту, связанные с ростом выпуска това- 
ров народного потребления, объема 
услуг, жилого фонда, совершенствова- 
нием службы быта, а также с повыше- 
нием доходов населения, обусловили в 
сфере потребления серьезные сдвиги. 
Это потребовало, в частности, более 
глубокого рассмотрения мотивов по- 
требления. Знание их может во многом 
определить подход к созданию про- 
думанной системы прогнозирования 
спроса, а также проектирования и про- 
изводства продукции, ориентированной 
на удовлетворение нужд определен- 
ных типов потребителей. 

Понятие мотива является одним из 
центральных в психологии. Достаточно 
широко оно используется в биологии, 
экономике, социологии. Нужно ска- 
зать, что в современных обществен- 
ных науках этим термином обозначают 
совершенно разные явления, начиная 
с инстинктивных импульсов и кончая 
жизненными целями и идеалами лич- 
ности, отмечая при этом тесную связь 
мотивов и потребностей. 


Мотив — это побуждение к дея- 
тельности, связанное с удовлетворени- 
ем определенных потребностей [1]. 
«Собственно потребность — это всегда 
потребность в чем-то...» Однако «до 
своего первого удовлетворения по- 
требность «не знает» своего предмета, 
он еще должен быть обнаружен. 
Только в результате такого обнаруже- 
ния потребность приобретает свою 
предметность, а воспринимаемый 
(представляемый, мыслимый) пред- 
мет — свою побудительную и направ- 
ляющую деятельность функции, то есть 
становится мотивом» |2]. Развитие по- 
требностей не может быть выведено 
из «движения самих потребностей, 
потому что за ним скрывается разви- 
тие их предметного содержания, то 
есть конкретных мотивов деятельности 
человека» [3]. 

Мотивы всегда связаны с совершив- 
шимся действием, однако наполнение 
этого понятия конкретным содержа- 
нием и придание ему прикладной на- 
правленности сопряжено с определен- 
ными трудностями, связанными с мно- 
гоаспектностью его понимания. В зна- 
чительной степени это касается рас- 
смотрения процесса мотивации в по- 
требительской деятельности человека. 

Формирование мотивов потребле- 
ния происходит под активным воздей- 
ствием внешней среды. Например, по- 
требитель может быть не удовлетво- 
рен работой купленного холодильника 
или стиральной машины. Однако мо- 
тивом приобретения нового становится 
порой не эта причина, а например, за- 
мечание друга о том, что вещь не 
вписывается в интерьер современной 
квартиры. То есть в структуре одной 
деятельности, связанной с приобрете- 


им. Н. А. Некрасова 
@ес\го.пеКгазоуКа.ги 


нием того или иного предмета, может 
| ествовать иерархия мотивов. 
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сложный процесс, характеризующийся 
определенными стадиями, комплекс- 
ностью, различной интенсивностью со- 
ставляющих его мотивов, которые 
очень сложно объединить в систему, 
так как проявляются они часто в ком- 
бинированном виде. Потребительские 
мотивы бывают сильными и слабыми, 
постоянными и временными, позитив- 
ными и негативными. Последние в от- 
дельных случаях могут дать более 
исчерпывающую информацию о том, 
чтб необходимо изменить в предмете, 
чтобы вызвать к нему интерес со сто- 
роны потребителя. Кроме того сле- 
дует добавить, что один и тот же мо- 
тив может привести одного потреби- 
теля к приобретению вещи, а друго- 
го — к отказу от нее. Мотивы можно 
также разделить на рациональные (по- 
буждая деятельность, они придают 

ей личностный смысл) и эмоцио- 
нальные (лишенные смыслообразую- 
щей функции) [4]. Возможно также 
выделение отдельных групп мотивов, 
которые дополняют представления о 
структуре потребительской деятельно- 
сти, помогают установить, как она 
формируется, каковы закономерности 
развития ценностных ориентаций, вку- 
сов, предпочтений, а также уровень 
предпочтений определенных типов на- 
селения. 

Говоря о разнообразии мотивов 
потребления, в первую очередь сле- 
дует выделить утилитарные мотивы, 
при которых потребителя прежде 
всего интересуют эксплуатационные 
характеристики изделия, срок поль- 
зования, удобство хранения ит. д., 
тогда как требования к его внешнему 
виду отходят как бы на второй план. 
Важное значение при этом имеют 
также стоимость изделия, способ при- 
обретения, доставка и т. д. Утилитар- 
ные мотивы, как правило, относятся 
к изделиям длительного пользования 
(стиральным машинам, холодильникам, 
пылесосам и др.). Однако здесь суще- 
ствуют свои сложности. Например, тем, 
кто хотел бы сегодня приобрести или 
заменить пылесос, довольно сложно 
ориентироваться в калейдоскопе раз- 
личных марок, которые выпускает оте- 
чественная промышленность (сейчас их 
насчитывается более 25). Повышенным 
спросом при этом пользуются несколько 
моделей, в том числе «Урал» и «Буран». 
Пылесосы эти громоздкие и тяжелые, 
однако потребители предпочитают их 
другим маркам, объясняя это надеж- 
ностью. Выпускаемые сравнительно не- 
давно пылесосы «Циклон», «Циклон- 
стандарт» и модернизированный 
«Циклон-комфорт» также завоевали 
симпатии покупателей благодаря своим 
высоким эксплуатационным характери- 
стикам, но здесь следует отметить, 
что их не оставляет равнодушными и 
современное дизайнерское решение 
моделей. В такой ситуации выяс- 
нение того, почему сделан тот или 
иной выбор, какова мотивация потреб- 
ления, становится центральной пробле- 


УДК 745:316:33-+658.8.013 


мой, от решения которой будет зави- 
сеть выбор пути проектирования — 
направить его в сторону расширения 
ассортимента изделий или универсали- 
зации их потребительских свойств с 
учетом требований различных групп 
потребителей. 

Важное место в ранжировании мо- 
тивов потребления занимают эстетиче- 
ские мотивы, при которых наиболее 
существенными факторами становятся 
внешний вид изделия, его форма, цвет, 
возможность сочетания с другими 
предметами или вещами. Повышение 
роли эстетических мотивов — характер- 
ная тенденция развития сферы потреб- 
ления. Многие ее исследователи отме- 
чают, что прочность и долговечность 
при выборе изделия не всегда являют- 
ся решающими. Требуется, чтобы оно 
было не только рационально сконст- 
руировано, но и красиво выглядело, 
вписывалось в интерьер современного 
жилища, создавало настроение. Эсте- 
тическими мотивами руководствуются 
при выборе подавляющего большинст- 
ва товаров народного потребления 
(одежды, обуви, посуды, целого ряда 
электробытовых приборов и т. д.). 
Центральное место в формировании 
эстетических мотивов потребления при- 
надлежит дизайнерам, так как здесь 
открываются широкие возможности и 
перспективы не только усовершенст- 
вования внешнего вида изделий, но и 
воспитания на конкретных примерах 
художественного вкуса потребителя. 
Установить большую зависимость по- 
требителя от эстетических мотивов 
можно на примере упаковки. Всем 
знакома ситуация, когда за счет упа- 
ковки иные импортные вещи привле- 
кают к себе повышенное внимание 
даже в том случае, когда такие же 
отечественные по своим свойствам ни 
в чем им не уступают. Вопросы дизай- 
на упаковки приобретают особую 
остроту в случае отказа от хорошего, 
но имеющего плохой товарный вид 
изделия. 

Проблемы мотивации нельзя рас- 
сматривать вне контекста исследований 
различных типов потребителей, среди 
которых значительную часть составля- 
ют специалисты, для которых профес- 
сиональные мотивы приобретения того 
или иного изделия имеют решающее 
значение, а высокая категория каче- 
ства является критерием оценки. 

Это относится, в частности, к музы- 
кальным инструментам, компьютер- 
ной технике, многим видам спор- 
тивного снаряжения, к потреблению 
большей части звукозаписывающей 
аппаратуры, обладающей высокими 
электроакустическими параметрами, 
широким набором функциональных 
возможностей. При проектировании 
таких изделий, как отмечают специа- 
листы, допустимо и даже необходимо 
деление по классу качества с учетом” 
дифференциации потребителей (узкий 
специалист, любитель или массовый 
потребитель) [5]. 
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С ростом благосостояния, изменени- 
ем облика жилищ, улучшением его 
оборудования возрастает значение 
модных мотивов потребления, когда 
желание приобрести тот или иной 
предмет вызвано закономерностями 
и особенностями развития моды. Наи- 
более подверженными ее влиянию 
бывают, как правило, молодые люди. 
Модные мотивы всегда связаны с пре- 
стижными и ориентированы на рефе- 
рентные группы. Несмотря на очевид- 
ность существования этих мотивов, они 
имеют весьма неустойчивый характер, 
что обусловливает их быструю транс- 
формацию и оценку применительно к 
данной ситуации. На их основе весьма 
рискованно прогнозировать будущее 
поведение потребителей, тем не менее 
они имеют большое значение в про- 
ектной деятельности, оказывая влия- 
ние на стилистику и форму изделий. 

Важное значение в сфере потреб- 
ления имеют традиционные мотивы, 
обусловленные культурной традицией 
или традицией потребления опреде- 
ленных вещей. При этом само тради- 
ционное часто является объектом мод- 
ного, а мода в свою очередь неиз- 
бежно функционирует в рамках опре- 
деленной традиции и испытывает ее 
влияние. Традиционные мотивы, тем не 
менее, отличаются стабильностью, а 
уровень потребительских предпочтений 
не зависит в большой мере от модер- 
низации изделий, так как потребитель, 
как правило, привык иметь дело с уже 
знакомыми предметами. 

Указанные мотивы являются наи- 
более распространенными и характер- 
ными для сферы потребления, однако 
этим перечнем не исчерпываются все 
существующие мотивы, а проблема их 
классификации требует специального 
изучения и выходит далеко за рамки 
одной статьи. 

Сложность исследования мотивов 
заключена и в том, что на процесс 
потребления существенное влияние 
оказывает действие определенного 
комплекса экономических, социаль- 
ных, географических факторов. В од- 
них и тех же случаях одни и те же 
факторы играют важную роль, в дру- 
гих — весьма незначительную. Мотивы 
потребления могут дать значительную 
информацию о потребностях (а в неко- 
торых случаях они даже совпадают 
с потребностями), однако вопрос о до- 
стоверности полученной информации 
следует решать в каждом конкретном 
случае отдельно. 

В исследовании мотивации чрезвы- 
чайно важна стадия знакомства потре- 
бителя с изделием до его производ- 
ства и поступления на прилавок, а 
также фиксация возможных мотивов 
его приобретения. В этой связи ста- 
новится неоценимым устройство са- 
мых разных смотров, выставок проек- 
тируемых образцов — и не только для 
специалистов, но и для широкого кру- 
га потребителей с изучением возмож- 
ной мотивации их приобретения. Тог- 
да в стихийно сформированных моти- 
вах можно будет попытаться найти 
закономерности предпочтения того 
или иного вида продукции. 

Вместе с тем следует отметить, что 
мотивы не всегда осознаны, поняты 
и объяснены самим субъектом или дру- 
гими людьми. Это связано с важной 
стороной проблемы реализации моти- 
вов — с мотивировкой действия или при- 

ого решения. Мотивировка — это 
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мого или совершившегося действия. 

Мотивация потребления отличается 
динамичной структурой, в которой воз- 
можно выделение нескольких стадий, 
изменяющихся под влиянием не толь- 
ко психических процессов в сознании 
потребителя, но и внешних факторов, 
например воздействия рекламы. Мо- 
тивация потребления находится в не- 
посредственной связи с восприятием 
предмета потребления. Человек 
сравнивает его с подобными предме- 
тами, использует свой прежний опыт, 
учитывает мнение окружающих, свои 
финансовые возможности, предполага- 
емые преимущества, трудности с ис- 
пользованием, установкой, ремонтом, 
то есть «прокручивает» весь цикл 
взаимоотношений с предметом в слу- 
чае его приобретения. Полученный в 
результате опыт учитывается в даль- 
нейшем. Без предварительного обду- 
мывания и без всякой последователь- 
ности совершается только так называе- 
мое импровизированное потребление, 
когда потребитель не лимитирован в 
средствах и не нуждается в опреде- 
ленном предмете. Если первый вид 
потребления можно назвать осознан- 
ным, волевым, то второй лучше от- 
нести к «импульсному» (немотивиро- 
ванному) поведению, протекающему 
автоматически, без активного участия 
сознания [7]. 

Мотивация выступает как основание 
целесообразности приобретения пред- 
метов или вещей. Человек оце- 
нивает их в зависимости от того, какую 
потребность они могут удовлетво- 
рить. Следовательно, рассматривать 
мотивы потребления можно лишь в 
аспекте социально-предметного со- 
держания жизни советских людей, их 
семейно-бытовой сферы, сферы обще- 
ния, увлечений, участия в обществен- 
ной и производственной жизни. Непо- 
средственным образом на развитие 
мотивов влияет принадлежность к оп- 
ределенной социальной группе, а так- 
же конкретные условия производства, 
распределения, обмена и потребления. 

Мы затронули лишь немногие из 
проблем, которые стоят в настоящее 
время перед исследователями. Изуче- 
ние различных аспектов проблемы мо- 
тивации в сфере потребления пред- 
ставляет необходимую предпосылку не 
только для разработки типологии по- 
требителей, но и для формирования 
номенклатуры и ассортимента товаров 
народного потребления. 
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АВСТРИЯ 


Австрийский Институт технической 
эстетики планирует проведение еже- 
годных национальных дизайнерских 
конференций, посвященных конкрет- 
ным темам. Осенью 1986 года будет 
обсуждаться тема «Жилище», в даль- 
нейшем — темы «Рабочее место» и 
«Досуг». Предполагается рассмотреть 
на этих конференциях не только дизай- 
нерские концепции на заданную тему, 
но и результаты практического приме- 
нения дизайнерских разработок. 


Море! ипа \МоВпгаит, 1986, М 2, $. 43 


ИТАЛИЯ 


В рамках миланской Триеннале 
весной 1986 года проходила тематиче- 
ская выставка «Рабочее место», по- 
священная различным аспектам авто- 
матизации конторского труда. В двух 


разделах выставки — «Природа и ком- 
пьютер» и «Автоматизация конторско- 
го труда» — освещались проблемы и 


перспективы реорганизации производ- 
ственных процессов в различных бюро 
на ближайшее будущее. 

В ходе подготовки выставки был 
проведен в сотрудничестве с Высшим 
техническим училищем в г. Дельфте 
(Нидерланды) конкурс для студентов 
архитектурных, художественно-конст- 
рукторских и технических учебных зг. 
ведений. На конкурс представлялись 
разработки оборудования для малых 
и средних бюро, наиболее интересные 
из которых включены в экспозицию 
Триеннале. 


Модо, 1986, М 87, р. 67 
оо 


Организационный комитет милан- 
ской Триеннале наметил провести в 
1986—1987 годах серию выставок, по- 
священных современным проблемам 
городской среды. Тема первой вы- 
ставки — «Воображаемые города. Пу- 
тешествие по Италии: новые проекты 
для новых городов». На 1987 год за- 
планирована выставка «Города мира 
и будущее столиц», к участию в кото- 
рой будут привлечены ученые и экс- 
перты из Италии и других стран мира, 
наиболее компетентные в вопросах 
жизнеобеспечения столичных городов. 
Устроители выставок считают, что эти 
экспозиции окажут положительное 
влияние на развитие проектных идей, 
касающихся городской среды. 
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Что сулит такой взгляд на графику! — 
Возможность выявить белые пятна на 
карте графической деятельности; 
ощутить творческие, организационные, 
дидактические проблемы, от 
совместного решения которых далеки 
и графики-исполнители, и их партнеры- 
заказчики, и педагоги; установить меру 
причастности дизайна к графике. 

В итоге — осознать само понятие 
«графический дизайн». 

Это понятие нередко дискредити- 
руется и словом и делом. Между тем, 
сочетание терминов «графика» и «ди- 
зайн» около тридцати лет живет в ин- 
тернациональном лексиконе, подтверж- 
дая свою основательность плодотворной 
практикой созидания произведений 
печати, систем визуальных коммуни- 
каций, выставок разных объектов, но- 
менклатура которых не укладывается 
в пару строк. Что же подразумевают 
под графическим дизайном! Одни — 
лапидарную стилистику, другие — всю 
графику, не относящуюся к станковой, 
третьи — круг объектов так называе- 
мой промграфики, четвертые — 
архитектоническое начало в 
проектировании графических 
объектов, пятые — фактор массового 
полиграфического производства, 
шестые — методический принцип, 
философию графической деятельности. 
Последнюю точку зрения можно 
считать наиболее принципиальной, 
объясняющей другие и оттеняющей их 
ограниченность. Именно поэтому под 
графическим дизайном мы понимаем 
распространение профессии дизайнера 
на графику или приобщение графика 
к дизайну как методу, предполагающему 
подчеркнуто непредвзятый, 
целеосознанный и всесторонний подход 
к любой созидательной акции. С этой 
точки зрения тема «графический 
дизайн» и тема, заявленная в 
заголовке, смыкаются. Чтобы раскрыть 

‚поначалу надо выяснить, достаточно 
®,бытующее представление о 
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Графика по словарю и в жизни 

Статья «Графика» в БСЭ кончается 
словами «Связь графики с современ- 
ной жизнью, возможности, открывае- 
мые перед ней развитием полиграфии 


создают условия для возникновения 
все новых видов графического искус- 
ства» '. И не только жизнь дает про- 


стор для развития понятия. Смысловой 
ресурс заключен в самом слове 
«графика». Слово и его производные 
легко принимают значения, иным из 
которых как-то неуютно в рамках при- 
нятых у нас определений °. 

Налицо конфликт между словом и 
понятием, а также понятием и реаль- 
ностью. Вот его некоторые признакх. 

Прилагательное «графический» упо- 


требляется непринужденней, чем су- 
ществительное-основа: графическое 
представление информации, графиче- 


ская часть проекта, графический дизайн. 

Иллюстратора или плакатиста, поль- 
зующегося цветом и тоном, называют 
художником-графиком, несмотря на ис- 
ходное представление о монохромно- 
сти и линейности графики. Ограничив- 
шись штрихами и монотонными пятна- 
ми, можно выразить многое. Но вот 
уже свыше ста лет такое ограничение 
не обязательно для полиграфического 
воспроизведения. 

Деление графики «по назначению» 
(станковая книжная и газетно-жур- 
нальная, прикладная, плакатная) не ох- 
ватывает всех видов, если придержи- 


ваться ряда книга — журнал — газе- 
та — плакат и задуматься о его пол- 
ноте, 


В понятии, трактуемом как вид 
изобразительного искусства, слабы по- 
зиции шрифтовой графики, не говоря 
о типографике. Но разве техническое 
редактирование, макетирование, набор, 
верстка не есть полноценные проявле- 
ния графической деятельности? 

Экскурсы в технику графики не за- 
трагивают применение оптики, фотохи- 
мии, электроники для получения, пре- 
образования, тиражирования изображе- 
ний. Структуре понятия недостает, в 
частности, фотографики — всякой, не 
только имитирующей —ксилографию, 
офорт или меццо-тинто3. Не удиви- 
тельно, что в сознании многих слово 
«графика» рождает образ эстампа в 
паспарту или гравированной иллюстра- 
ции к беллетристике. 

Графика как творческая деятель- 
ность всецело находится в ведении ху- 
дожников и искусствоведов, а потому 
выступает как область именно художе- 
ственного творчества. В то же время 
в издательствах можно встретить таб- 
личку «Отдел художественного оформ- 
ления и графики», а это означает, что 
графики, которые создают или об- 
рабатывают схемы, чертежи, техниче- 
ские рисунки, якобы по определению 
стоят вне искусства. 

Что касается художественного 
оформления, то к нему относят дея- 
тельность художников шрифта и орна- 
мента, декораторов, собственно худож- 
ников-оформителей. Все они в основ- 
ном работают над графическими объ- 
ектами, но вместе со своим делом не 
вписываются в привычные определения 
графики. 

На размышление о понятии наво- 
дит знакомство с зарубежным опытом и 
публикациями. Круг проблем и явле- 
ний близких журналам «!соотарЫс», 
«СгарНе Резюп», «ОгарЫс», «Интер- 
прессграфик» и многим другим изда- 
ниям, родственным по теме, не охва- 
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ной статье 


2. А. Фрейбергс. Театральный плакат. 
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мэн Хигро» 


7. А. Фрутигер. Иллюстрация (ксило- 
графия) из цикла «Генезис 1». Париж, 
1961. Тема «Да будет свет!» 

8. П. Вос. Почтовая марка из серии 
«Дети и животные». 1982 


9. М. Релинг. Почтовая марка, посвя- 


щенная 79-летию баскетбола в Нидер- 
ландах. 1978 


10. Х. Роннер и др. Полоса книги 

«Луис И. Кан. Полное собрание работ 
1935—1974». Цюрих, 1977. Страницы 
книги повторяют стенды архитектур- | 
ной выставки 


тить словом «графика», опираясь на ус-| 
тоявшееся толкование. Интригуют оп-| 
ределения иноязычных «график» в ря- 
де словарей и специальных пособий. 
Не менее примечательно, что подоб- 
ные определения некогда давались и в 
отечественной литературе. «Графиче- 
ские искусства, письмо, рисование, жи- 
вопись, а также искусства, посредством 
которых написанное, нарисованное или 
изображенное красками воспроизво- 
дится в большем или меньшем количе- 
стве экземпляров» — значится в общей’, 
энциклопедии 1896 года“. 

Все это, вместе взятое, заставляет | 
посмотреть на графику шире, чем при- 
нято и с некоторым смещением ак- 
центов. 


„.граф.... 

Этот корень входит в состав мно- 
гих терминов, например: графика’ 
(иск.), книжная графика, граффити, кси- 
лография, полиграфия, аэрограф, гра- 
фопостроитель, осциллограф, граф 
(мат.), графа, графика (лингв), графе- 
ма, орфография, картография. При его 
посредстве слова, близкие и далекие 
по конкретному значению, объединя- 
ются по крайней мере двумя более об- 
щими значениями: осуществление ви- 
димого на поверхности (обычно плос- 
кой); фиксация, выражение, интерпре- 
тация, воспроизведение данных, обра- 
зов, идей, эмоций в визуальной фор- 
ме. Сочетание этих значений прозрач- 
но передается словом «графика» — 
иного слова, похоже, не дано. Таким 
образом, «графика» может означать 
двуединство понятий одно из которых 
связано с техникой (рисование, писание, 
распыление краски, аппликация, грави- 
рование, травление, набор, печатание, 
фотографирование, электронно-лучевое 
сканирование и пр.) и- особенностью 
продукта ее применения (двухмер- 
ность), другое —с духовной деятель- 
ностью и ее предназначением (комму- 
никация). 

Понятия взаимообусловлены. Если 
нужно специально что-то запечатлеть, 
о чем-то поведать — более-менее од- 
нозначно, с определенной целью, по 
данному поводу, тогда прибегают к 
двухмерным объектам. Хранить и рас- 
пространять информацию в скульптур- 
ных формах в общем случае и неудоб- 
но, и неэффективно. Визуализация со- 


общения предполагает графику. Бес- 
плотным идеям соответствуют самые 
бесплотные из вещественных творений: 
картины и письмена. 

Картинное и письменное начала 
графики сосуществуют и переплетают- 
ся как в пространстве, так и во вре- 
мени. Этимологически «рисование», 
«черчение», «писание» (вспомним, что 
картины тоже пишут) — синонимы «гра- 
фики». «Графика» со словарной помет- 
кой «иск.» и «графика» (лингв.) фикси- 
руют две грани одного обширного по- 
нятия. В нем нет места притеснению 
письменности изобразительностью и 
наоборот. И все же приведем выска- 
зывание, отводящее передний план 
письму. «Термином «графическое ис- 
кусство» пользуются для обозначения 
любой деятельности, связанной с тех- 
никой письма; однако этот термин ка- 
жется слишком общим для представле- 
ния такой специфической деятельности, 
как проектирование и выполнение 
изображений» — читаем во вступлении 
к современной книге о плакатах, упа- 
ковках, товарных знаках, стенных рос- 
писях 5. 

Заключенный здесь парадокс помо- 
гает выйти за рамки понятия, основан- 
ного на перечислении жанров, прие- 


мов, технических и выразительных 
средств. Графика — не только средст- 
во, но и цель. Графика — один из пу- 


тей материального воплощения зритель- 
ного и духовного опыта. Графика — 
искусство визуальной коммуникации с 
помощью двухмерных и, как уточним 
далее, статичных форм. 

Расширенное понятие, конечно же, 
теряет в конкретности. Поэтому нуж- 
но добавить несколько штрихов. Одни 
из них будут характеризовать масшта- 
бы «территории» графики, другие — 
положение среди смежных областей 
деятельности: ее границы. 


Масштабы графики 

Графикой занимаются не только 
профессионалы. Многие пишут, чертят, 
рисуют, фотографируют в силу необхо- 
димости или личной склонности. При- 
митивные, стереотипные формы неиз- 
бежны и весомы в графической среде. 
Они небезынтересны профессионалу 
и как таковые, и как стимулы к про- 
фессиональной экспансии. Концертные 
афиши, библиотечные каталоги, графи- 
ческие стандарты, транспортные ука- 
затели и многие другие объекты остро 
нуждаются во внимании со стороны 
специалистов-графиков. Кому как не им 
стойт позаботиться © массовом графи- 


ческом — образовании, прививающем 
каждому — будущему творцу, потре- 
бителю или заказчику графики — уме- 


ние понимать язык зримых форм и 
изъясняться на нем. 

Графика бывает станковой и при- 
кладной, но это деление довольно ус- 
ловно. Не суть важно, обращается ли 
график от себя лично ко всем или по- 
средничает между конкретной органи- 
зацией и конкретным социальным за- 
казчиком. Сугубо станковая графика 
оправдана творческим и техническим 
экспериментом, результаты которого 
приложимы только в будущем. В иных 
случаях станковое творчество поддер- 
живает жизнеспособность форм, не ак- 
туальных для прикладной сферы. Ска- 
жем, принципиальное отстаивание 
штриховой манеры в эстампе — дань 
тем щшвременам, когда «графичность» 
гр ки была условием ее тиражиро- 
аВиЯ. ШПБовлуятека будущее графики и 
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самой жизни с равным успехом выра- 
жают станковые и прикладные формы, 
но к настоящему ближе вторые. При- 
ложение к более или менее конкрет- 
ным нуждам (социальным, эстетическим, 
практическим) — залог самого суще- 
ствования и развития графики. 

Графическая деятельность в край- 
них случаях ограничивается только ху- 
дожественными или только утилитар- 
ными целями, чем, однако, не пред- 
решено соответственно возникновение 
художественной ценности или ее отсут- 
ствие. Многие произведения далеки от 
эстетического совершенства из-за недо- 
статочного профессионального внимания 
к ним. Но не менее часто неудачу тер- 
пит профессионал, руководимый от- 
влеченной художественной идеей. Что 
касается графиков-дизайнеров, то они 
менее других творцов склонны проти- 
вопоставлять художественное начало 
утилитарному и тем самым способны 
дать любой вещи шанс стать прекрас- 
ной. Во всякой графической работе 
есть желанное место для профессио- 
нального артистизма. 

Графика осуществляется в уникаль- 
ных и тиражных формах, причем рас- 
пространяется и в тех, и в других — 
иначе она теряет смысл. Пределы рас- 
пространения могут быть сколь угод- 
но камерными. Сделать графические 
пометки для себя — значит иметь что-то 
сообщить другим и рано или поздно 
сделать это. Многие уникальные объ- 
екты распространяются путем публич- 
ной демонстрации на выставке, на ули- 
це, по каналу телевидения. Самый ве- 
щественный, скажем, способ распрост- 
ранения — полиграфическое тиражиро- 
вание. С того момента, когда люди на- 
учились репродуцировать и множить, 
графика по мере технического про- 
гресса все больше становится искусст- 
вом, ориентированным на тиражирова- 
ние. Поэтому в некоторых языках и 
контекстах «графика» — синоним «по- 
лиграфии». 

Применяя выражение «прикладное 
искусство», можно сказать, что графи- 
ка «прикладывается» к теме, идее, го- 
товому тексту, той или иной целевой 
установке. Иногда к этому ряду добав- 
ляется конкретный предмет, архитек- 
турное сооружение. Например, круглая 
форма и стандартные размеры грам- 
пластинки сковывают графическое ре- 
шение этикетки и предопределяют 
формат и пропорции «изобразительно- 
го» поля конверта. В подобных случа- 
ях графика оказывается дважды при- 
кладной, обусловленной не только ха- 
рактером и целью сообщения, но иха- 
рактером носителя. 

Расхожий образ графического объ- 
екта — прямоугольный лист со знака- 
ми и изображениями. Однако носите- 
лями графики часто бывают объемные 
предметы и, разумеется, не только ко- 
робки, сумки, куртки, здания, ставшие 
снаружи «изобразительными» поверх- 
ностями. Особое место принадлежит 
специальным носителям графики, та- 
ким как сфальцованный лист, стопа ли- 
стов, тетрадь, кодекс, иногда отожде- 
ствляемый с книгой. В масштабе поме- 
щения их аналогом может служить экс- 
позиция, занимающая стенды и стены. 
Чем пространней сообщение, тем ско- 
рее понадобится наделить графический 
объект трехмерной пространственно- 
стью. 

Произведения графики принимают 
любые размеры: от почтовой марки до 
гигантского панно. Существенные раз- 
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личия в форматах обычно связаны с 
масштабом восприятия, но не обуслов- 
ливают в принципе специфики графи- 
ческих решений, в том числе их стили- 
стики и поэтики. 


Границы графики 

При мысли о смежных с графикой 
областях деятельности первой на ум 
приходит живопись. Общеизвестные 
трактовки графики как раз и построе- 
ны на ее сравнении с живописью, бо- 
лее предрасположенной к созданию 
пространственных иллюзий. 

В двадцатом веке граница между 
живописью и графикой изрядно раз- 
мылась. С одной стороны, живопись 
стало возможным репродуцировать, с 
другой — появились новые средства 
освоения третьего измерения на плос- 
кости. Родилась живописная графика и 


графичная живопись» 6. Для широкого 
представления о графике не очень су- 
щественно, чем, к примеру, воспользо- 
вался автор картины: тушью и бумагой 
или краской и холстом. Но не будем 
игнорировать традиционное размеже- 
вание. Из всех проявлений изобрази- 
тельного искусства живопись — самое 
рафинированно станковое. Поэтому ее 
соположение с графикой мы бы выра- 


зили так: живопись — и это возвышает 
ее — заповедник станковой картины на 
территории графики. 

«Кинематография» — вот еще один 


термин, по форме входящий в смысло- 
вое поле графики. В то же время он 
прозрачно представляет особый мир: 
мир движущейся графики или графиче- 
ской фиксации движения. Английский 
термин «апппае сог{ооп$» (буквально 
«ожившие карикатуры») означает рисо- 
вальную мультипликацию, самую непо- 
средственную форму соединения гра- 
фики и реального движения. 

Создатели кино в известном смысле 
развивали графику (давали ей новое 
измерение, выразительное средство) и 
поэтому именно из нее выводили свой 
профессиональный лексикон. Но вме- 
сте с тем кинематограф оттенил само- 
ценность и глубокую специфику графи- 
ки. В кино кадром называют целую сце- 
ну. Отдельный кадрик на пленке много 
уступает по значению «кадру», застыв- 
шему на листе бумаги. 

Соперничество с кинематической 
графикой служит дополнительным сти- 
мулом к развитию «статичной» графи- 
ки. Иллюстраторы изыскивают возмож- 
ность передачи движения через после- 
довательную смену кадров-страниц, уд- 
линяют раскадровку комикса, увлека- 
юфря сериями и секвенциями, фиксиру- 


миня. нахбли ва что позаимство- 
Уесрафини ската — стоп-кадр, 


мгновенья, пользуясь острыми ки- 
сраинеякими ракурсами. Впро- 
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11. Р. Мильдс. Разворот из книги 

254 — [. Легенда о шахматах и пше- 
ничных зернах». Кельн, 1980. Данный 
разворот представляет число 2. Для 
ображения соответствующей площа- 
1 (черный прямоугольник) пока ещ. 
хватает страницы. Дальше придется 
ступенчато перейти к масштабу плана 
Кельнского собора, затем самого го- 
рода и, наконец, всей Европы 


| 


12. М. Коваленко. Крышка коробки 
от детского конструктора. М., 1979. 
Графика, позволяющая проник 
буквально внутрь вещи 


13. А. Найт. Крышка люка подземных 
коммуникаций. Сиэтл, 1978. Изобра 
жен план города с указанием досто 
примечательно тей и места установки 
люка. Работа признана одной из 

26 лучших по разделу «Графика сре 
ды» за 1978 год 


14. Дж. Мактингли. Графика на май 

ке. Сан-Франциско, 1983. Мотив связа! 
с гастрольным турне квартета саксо- 
фонистов 


15. Е. Адамов, А. Игитханян, П. Лах- 
тунов. Разворот из книги «Мир гео- 
графии». М., 1984 


16. Э. Хаас. Иллюстрация (разворот) 

из фотокниги «Сотворение мира>. Лон: 
дон, 1978. «Да будет свет». Согласно 
аннотации, Хаас убежден в том, что 
тему данной книги невозможно про- 
интерпретировать лучше, чем посред- 
ством фотоаппарата 


17. Р. Грюттнер. Обложка грамплас- 
тинки. Берлин, 1978 


18. Суперобложка книги «Язык гра- 
фики». Лондон, 1980. Воспроизведена 
фотография, составляющая основу 
популярного японского плаката 


19. В. Свежи. Портрет Д. Элингтона. 
Варшава, 70-е годы. В сишно ти, это 
полиграфически реализованный стан- 
ковый лист ( формаль ыми при зна- 
ками плаката 


полиэкран, пространственно-временной 
монтаж отдельных фотографий. На сты- 
ке графики и кино появляются такие 
формы, как`слайд- ‘и фотофильм. 
Прогресс в электронике и видеотех- 
нике порождает все новые и трудно- 
обозримые вариации на тему «графи- 
ка-движение». Однако оживление гра- 
фики не обязательно ведет к ее разоб- 
щению со статической формой. В «жи- 
вой газете», например, текст движется 
относительно взора читателя, а не на- 
оборст. Но резкого разрыва со специ- 
фикой графики (письменной ее ветви) 
здесь не происходит несмотря на ко- 
ренное изменение техники письма. 
Мир графики тесно соприкасается с 
дизайном, архитектурой, ваянием, и этот 
контакт проявляется по-разному. 
Исконно двухмерные объекты, на- 
пример знаки алфавита, легко превра- 
тить в рельефные или полнообъемные. 
Сохраняя свои графемы, они и в объ- 
еме остаются графическими объекта- 
ми. Вообще между графикой и трех- 
мерной пластикой лежит переходная 
область, начиная с плоского рельефа 
или объемного силуэта. Графика кон- 
чается по мере перехода к полнообъ- 
емным сооружениям, для которых су- 
щественно действие силы тяжести и 
других нагрузок. 
Размещение 


графических и трех- 


мерных объектов в пространстве с 
целью их демонстрации — деятель- 
ность, родственная и архитектуре, и 


графике. Экспо-дизайн, как увидим да- 
лее, сродни оформлению текста. 

Носители графики, отмечалось, не 
всегда эфемерны, как лист бумаги. 
Сложный емкий крупномасштабный 
носитель (например многоблочный ко- 
декс, выставочный стенд, указатель) 
нужно проектировать специально, и ре- 
шение этой задачи предполагает уча- 
стие графика. Кроме того, дизайнеры- 
графики и «пространственники» стано- 
вятся партнерами, когда графикой на- 
деляются не собственно графические 
объекты. Для примера отметим разра- 
ботку упаковок, интерфейсов, а также 
так называемую суперграфику — гра- 
фику, переходящую в архитектуру. 

К графической деятельности по 
сходству тяготеет цветофактурно-тек- 
стурная проработка, а также орнамен- 
тация материалов и поверхностей пред- 
метов. Пример — дизайн текстиля. 

Многие институты дизайна существу- 
ют под эгидой дизайна графического. 

Всякий трехмерный объект рожда- 
ется, как правило, из графики. Дизайн 
как проектирование зиждется на ди- 
зайне как графике (латинский глагол 
«аез1спаге» и есть «рисовать», «изобра- 


жать»). Значит, графическая деятель- 
ность не всегда видит в графике ко- 
нечный продукт. Проектная графика 


способна приобрести самостоятельную 
ценность, будучи не просто инструмен- 
том наглядности, но зрительным экви- 
валентом самого творчества. 

Наконец, весь предметный мир про- 
фессионально не безразличен графи- 
ку. Искусственная среда составляет од- 
но целое с двухмерными предметами, 
призванными запечатлеть реальность в 
зримых формах. Рожденный из графи- 
ки, предметный мир возвращается в 
нее не только непосредственным от- 
ражением, но и совокупностью фор- 
мально-стилистических признаков. 

нешние границы графики весьма 
тНрыты. Между тем внутри мира 


кИ,фпрохедит граница не менее 
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Типографика 

Вернемся к теме сосуществования 
графики для «смотрения» и для чте- 
ния. Картина (картинка) воспринимает- 
ся как целое, более-менее одномо- 
ментно и непрерывно. Чтение — в той 
или иной мере протяженный, дискрет- 
ный, особо направленный процесс. На 
этом различии основано обособление 
типографики. 

Создавая картинку — будь то иллю- 
страция к поэме, плакатный образ, сим- 
волический торговый знак, схема для 
научного доклада и т. п., график не 
скован какими-либо алфавитными и 
языковыми нормами, вполне свободен 
в выборе выразительных средств. 
Творчество графика-«изобразителя» 
суть сочинение визуального текста не- 
зависимо от того, в какой мере текст 
связан с литературной или жизненной 
реальностью. 

У графики, обслуживающей чте- 
ние, — ее мы называем типографикой — 
другая сущность. Располагающий ал- 
фавитом, опирающийся на систему 
письма и правила орфографии, нако- 
нец, имеющий дело с конкретным тек- 
стом, типограф не столько сочиняет, 
сколько оформляет заданное, преоб- 
разуя одну графическую версию в 
другую. Типографика осваивает визу- 
альное измерение вербальной речи. Ее 
ядро — оформление словесного тек- 
ста. В использовании машинного  пись- 
ма или набора для последующей печа- 
ти специфика типографики проявляет- 
ся наиболее полно (графика посредст- 
вом готовых типов), но не сводится 
только к этому. 

К типографике тяготеет всякая ра- 
бота со и над шрифтом, причем не 
только наборным (графика самих ти- 
пов). График-шрифтовик оформляет 
графемы знаков алфавита и тем самым 
задает форму словесного текста на 
клеточном уровне ее строения. 

Письменный текст часто сочетается 
с визуальным. Когда оба текста сочи- 
нены и зримые образы выступают как 
графические данности (картинки как 
типы) — с этого момента синтез двух 
форм по существу ближе к компетен- 
ции типографа, нежели графика-«изоб- 
разителя». Ибо графическая масса 
письменного текста податлива и легче 
приспосабливается к картинке, чем на- 
оборот. Ибо внедрение картинки в 
письменный текст в общем случае ре- 
гулируется логикой его пространствен- 
ного строения. Более того, эта логика 
сохраняет силу даже тогда, когда ряд 
картинок подается без всяких слов 
(предшествующую картинку европейцы 
ставят левее или выше последующей). 

В типографике выделяется, если не 
главенствует, момент размещения, 
предъявления готовых форм (букв, 
слов, кусков текста, линеек, иллюстра- 
ций) друг относительно друга и отно- 
сительно носителя. В некотором смыс- 
ле типографика — искусство экспози- 
ции двухмерных форм в реальном 
двухмерном пространстве. Место экс- 
позиционной проблематики роднит ти- 
пографику с экспозиционным дизайном 
вообще. Типографика отличается от 
картинной графики, как экспо-дизайн от 
проектирования самих экспонатов. 

Единственную картинку на чистом 
листе нужно как-то разместить. Пись- 
менный текст нужно оформить, добив- 
шись по крайней мере ясного зри- 
тельного выражения его структуры. 
В первом случае решается деталь, во 
втором — вещь в целом. Типографика 


сопутствует любой графической работе, 
а во многих доминирует. Но будучи 
вспомогательной, в подлинном смысле 
прикладной графикой, типографика не- 
сет свою службу довольно незаметно 
для читателя-зрителя. 

Когда шрифтовые и компоновочные 
признаки начинают самодовлеть, когда 
общий порядок письма и чтения отхо- 
дит на задний план под натиском об- 
разности и декоративности, тогда ти- 
пографика рассеивается в своей спе- 
цифике. Экспрессивные шрифты; за- 
мысловатые логотипы; — акцидентные 
композиции, превратившиеся в шриф- 
товые иллюстрации; монтажи из кар- 
тинок, ставшие новыми картинками; 
наконец, хитросплетения слова и изоб- 
ражения на обложках, плакатах, в ко- 
миксах — все это примеры того, как 
типографическое начало пронизывает- 
ся образным. Бывает и наоборот. Мно- 
гие диаграммы, схемы, чертежи рас- 
считываются на такой жесткий способ 
восприятия, что становятся объектами 
для чтения, а не «смотрения». 

Типографика достаточно своеобраз- 
на, целостна и универсальна, чтобы 
располагать автономией по отношению 
к картинной графике. Но, как видим, 
роли типографа и иллюстратора могут 
и перераспределяться, и сочетаться в 
одном лице. Переплетение двух начал, 
а его проявления бесконечно разнооб- 
разны, способствует обогащению выра- 
зительных средств графики в целом. 


Мир изменчивый и единый 

Солидный справочник «Кто есть кто 
в графическом искусстве» позволяет 
судить о круге профессиональных ин- 
тересов современного графика’. Ти- 
пичный список, идущий в каждой пер- 
соналии под рубрикой «Зсоре» (про- 
фессиональный кругозор), включает 
книги, плакаты, рекламные объявления, 
выставки, упаковки (ряд объектов 
оформления) и типографику, шрифто- 
вую графику проектирование знако- 
вых систем (ряд общих профилей дея- 
тельности). Последний часто дополня- 
ется иллюстрированием. Несколько на- 
званий графических техник обычно ха- 
рактеризуют станковые привязанности. 
Иногда кругозор расширяется за счет 
телевизионного искусства  («ТУагф»), 
мультипликации, компьютерной графи- 
ки, стенной росписи и скульптуры, вит- 
ража, гобелена, а также специально- 
стей, совсем уж далеких от графики. 
Все говорит о том, что графики и, тем 
более, их содружества стремятся к 
профессиональной универсальности по 
крайней мере в одной из крупных об- 
ластей: изобразительной или типогра- 
фической. 

Не знает границ и высокоразвитая 
полиграфическая технология. Значение 
рукотворного оригинала несколько сни- 
жается, зато полиграфия сама стано- 
вится инструментом реализации таких 
графических замыслов, не каждый из 
которых осуществим вручную. 

Естественно, многие графики — 
космополиты в своем мире, ибо опи- 
раются на одну технологию, насыщают 
одну «плоскость» человеческого вос- 
приятия решают в широком смысле 
одну задачу, работают над одним пред- 
метом. «И ассирийская клинопись, и ла- 
тинский свиток (уо|итеп) и современ- 
ный фолиант, и брошюра, и афиша — 
как отмечал книговед М. Н. Куфаев,— 
все книги» 5. Если сегодня мы замечаем 
поэтический сборник, оформленный как 
справочник; книгу, похожую на жур- 
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нал; обложку, почтовую марку, этикет- 
ку, напоминающую плакат; плакат, эле- 
гантный как титульный лист; иллюстра- 
цию, словно сошедшую с экрана дис- 
плея, и т. п., то можем говорить и о 
взаимопроникновении сложившихся в 
прошлом стереотипов, и об отсутствии 
их в настоящем. 

Во всяком животрепещущем «сегод- 
ня» графика-деятельность едина, а 
принципы порождения графики-произ- 
ведения открыты. Между тем, в нашей 
графике довольно сильна тенденция к 
размежеванию — главным образом, на 
основе некой узковидовой заданности. 
При хроническом дефиците квалифици- 
рованных графиков культурные устои в 
узкой сфере уживаются с поистине не- 
культурными традициями на огромных 
неосвоенных «территориях». Поэтому 
наряду с разобщением под знаком 
культурных традиций законов жанра, 
цеховых привязанностей необходима 
интеграция деятельности на основе об- 
щих понятий если не в сознании 
каждого графика, то во всяком случае 
под крышами профессиональных уч- 
реждений. Нам очень нужны специаль- 
ные институты графики: исследова- 
тельские, проектные, учебные, инфор- 
мационные. Если, к примеру, у совет- 
ских графиков вообще нет своего жур- 
нала, то можно ли подходить к его 
созданию с узкими понятиями? 

Нам нужен широкий подход, чтобы 
освоить общезначимую семиотическую 
проблематику языка и выразительно- 
сти графического высказывания; чтобы 
избежать вялых, тривиальных, поверх- 
ностных решений там, где по замыс- 


лу и существу нужна острота, све- 
жесть, содержательность; чтобы не 
расточать художественной фантазии 


там, где вполне достаточно обыденной 
элементарности; чтобы ощутить беско- 
нечное многообразие амплуа и мест 
приложения графики; чтобы повысить 
продуктивность и эффективность гра- 
фической деятельности; чтобы добить- 
ся такого богатства графических форм, 
которое не уступает многообразию че- 
ловеческих мыслей, чувств и чаяний. 
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Проблемы освещения 
в цехах горячей прокатки 


На эффективность труда самым 
существенным образом влияет среда, в 
которой он осуществляется. Речь идет 
о рациональном размещении орудий 
и предметов труда, поддержании опти- 
мальных температуры и влажности 
воздуха, грамотной с точки зрения 
технической эстетики разработке рабо- 
чего места и отдельных его компонен- 
тов. 

Важное место отводится освещен- 
ности рабочей зоны. Проблема созда- 
ния рациональной освещенности не 
новая, ей посвящены многие исследо- 
вания, однако сегодня она до конца 
не решена. Если на уровне общих 
рекомендаций по организации осве- 
щения существуют достаточно полные 
разработки, то в случаях, когда дело 
касается конкретных ситуаций со спе- 
цифическими условиями работы, общие 
рекомендации могут служить только от- 
правной точкой для проведения специ- 
альных исследований. Остановимся 
на проблеме создания рациональных 
условий освещения на металлургиче- 
ском производстве в цехах горячей 
прокатки. 

Рабочие места операторов здесь 
имеют свои особые условия. Это свя- 
зано с наличием в поле их зрения 
объектов с большой блескостью, не- 
обходимостью постоянного динамиче- 
ского зрительного контроля за объек- 
тами, с определяющей важностью 
качественного зрительного контроля. 
В сочетании с большой продолжитель- 
ностью работы все это вызывает утом- 
ление зрительного анализатора и при- 
водит к дискомфортным зрительным 
ощущениям. В результате снижается 
качество работы операторов. 

Из литературы известен ряд пока- 
зателей, разработанных для оценки 
дискомфорта, вызванного ослеплен- 
ностью. Наиболее распространенными 
из них являются показатель М, пред- 
ложенный Холлидеем [1|, показатели 
М иР, рекомендуемые нормами про- 
ектирования [2]. Эти показатели явля- 
ются комплексными по своей природе 
и включают оценку уровня яркости 
адаптации, яркости и относительного 
резмера светящей поверхности. Они 
разработаны для оценки дискомфорта, 
вызываемого установками искусствен- 
ного освещения. При использовании 
этих показателей предполагается, что 
линия взора у оценивающего остается 
фиксированной, а в качестве яркостной 
характеристики интерьерного прост- 
ранства принимается яркость адапта- 
ции. Такие условия кардинальным обра- 
зом отличаются от условий работы 
операторов цеха горячей прокатки, 


для которых характерны, во-первых, 
неоднородность интерьера (речь идет 
о различной освещенности его от- 
дельных участков) и, во-вторых, по- 
стоянный динамический зрительный 
контроль, осуществляемый операто- 
рами и связанный с большим диапазо- 
ном изменения направлений линии 
взора. 

Мы проанализировали динамику из- 
менений направлений линий взора, что 
позволило выделить условно три зоны 
интерьера, попадающие в поле зре- 
ния. Тогда комфортность от освещен- 
ности можно определить следующей 
функциональной зависимостью: 


р=И(Р, Е, Г, Гы, Фы), 


где р — показатель комфортности зри- 
тельных ощущений; | 

[/, — средняя видимая яркость верх- | 
ней зоны сектора обзора 
(9,=-=20--40°), кд/м?; 

[/› — средняя видимая яркость сред- 
ней зоны сектора обзора | 
(9,=--0--20°), кд/м?; 

[/з — средняя видимая яркость ниж- 
ней зоны сектора обзора 
(9,=—0--30°), кд/м?; 

[/„ — видимая яркость раската ме- 
талла, кд/м”; 

®»м — угловой размер раската ме- 
талла. 

Для решения нашей задачи была 
сконструирована и изготовлена лабо- 
раторная установка, на которой можно 
моделировать зрительную работу 
оператора. Модель участка интерьера 
цеха горячей прокатки выполнена в 
масштабе 1:20. На поверхностях 
модели создавались видимые яркости, 
пересчитать которые в действительные 
можно при помощи коэффициента 
Кип, Учитывающего поглощение света 
в смотровых окнах кабин постов управ- 
ления: 


Кп=т/Кз, 


где т — коэффициент светопропускания 
стекол окна кабины поста управ- 
ления; 

Кз — коэффициент запаса, учитываю- 
щий потери света за счет за- 
грязнения стекол. 

В проведенных нами экспериментах 
принимали участие 20 испытуемых с 
нормальным зрением. Все они были 
мужского пола и имели следующие 
специальности: операторы и вальцовщи- 
ки (6 человек со стажем работы по спе- 
циальности от 2 до 33 лет), светотехники 
(4 человека со стажем работы по спе- 
циальности от 6 до 24 лет), архитекторы 


и дизайнеры (4 человека со стажем ра- 
боты по специальности от 5 до 23 лет), 
лица других специальностей (6 человек). 
В возрастном отношении экспертная 
группа выглядела следующим образом: 
20—30 лет — 7 человек, 30—40 лет — 
6 человек, 40—50 лет — 5 человек, 50— 
60 лет — 2 человека. 

Каждого испытуемого предваритель- 
но знакомили с задачей эксперимента и 
его условиями при помощи соответству- 
ющей инструкции. После этого испытуе- 
мый садился к смотровому окну модели 
и участвовал в предварительных (трени- 
ровочных) экспериментах. Затем прово- 
дилась основная серия экспериментов. 
Она состояла из 48 проб, длительность 
каждой пробы равнялась семи минутам. 
В каждой пробе от испытуемого требо- 
валось перемещать линию взора в соот- 
ветствии с командами экспериментатора 
(команды осуществлялись по специаль- 
ной программе, основанной на данных 
перемещения линии взора при реальной 
работе в цехах горячей прокатки). 

Испытуемые, пользуясь простой шка- 
лой [3], приписывали ощущениям ком- 
фортности освещенности некоторые чис- 
ловые значения в диапазоне от —1 (не- 
приятно) до --1 (приятно). Эти значения 
отмечались ими графически на шкале. 

При обработке данных все ответы, 
расположенные в интервале 0 — -{ 1, 
рассматривались как положительные, то 
есть свидетельствующие о приемлемости 
данной световой обстановки. Остальные 
ответы относились к отрицательным — 
неприемлемым. Количественно оценка 
выражалась частотой суждения для 
предъявляемого стимула: 


р==и/М, 


где р — оценка комфортности зритель- 

ных ощущений; 

п! — количество испытуемых, признав- 
ших оцениваемый параметр прием- 
лемым; 

№ — общее число испытуемых. 

В связи с большим числом факторов, 
влияющих на зрительные ощущения опе- 
раторов, эксперимент строился в соот- 
ветствии с теорией планирования экспе- 
римента. Был принят план В, близкий к 
р — оптимальному, предусматривающий 
варьирование каждого фактора на трех 
уровнях [4]. ы 

В качестве отклика (у) был принят 
показатель комфортности зрительных 
ощущений (р). Мы предположили, что 
функция отклика может быть полно 
описана полиномом второй степени. 

По плану эксперимента каждый ис- 
пытуемый участвовал в 42 основных экс- 
периментальных и 6 дополнительных 
сериях, проводимых для определения 
ошибки измерений. Обработка резуль- 
татов производилась в соответствии с 
методикой теории планирования экспе- 
римента. Были рассчитаны значения ко- 
эффициентов регрессии и получено 


соодветствующее уравнение. 
о величине коэффициентов урав- 
|] определарась степень влияния 
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каждого фактора на функцию, а по их 
знаку — направление этого влияния. Ана- 
лиз коэффициентов показал, что с уве- 
личением яркостей средней и нижней 
зон сектора обзора показатель ком- 
фортности зрительных ощущений (р) 
увеличивается, причем влияние яркости 
средней зоны более значительно. Яр- 
кость верхней зоны сектора обзора су- 
щественно не влияет на показатель р. 

С увеличением яркости металла и его 
углового размера показатель р умень- 
шается, причем влияние увеличения яр- 
кости металла сказывается значительнее. 
На показатель р существенное влияние 
оказывает взаимодействие яркости сред- 
ней зоны сектора обзора и яркости 
металла. Кроме того, было установлено, 
что в исследованном диапазоне связь 
показателя комфортности зрительных 
ощущений с яркостями средней и ниж- 
ней зон сектора обзора и яркостью 
металла можно представить линейной 
зависимостью, а с угловым размером 
металла — квадратичной. 

Результаты эксперимента показыва- 
ют, что такие факторы, как яркость 
средней зоны сектора обзора, яркость 
нижней зоны сектора обзора, яркость 
и угловой размер раската влияют на 
комфортность зрительных ощущений. 
Варьированием различных сочетаний 
1’ и [’з при определенных значениях 
[/м и Фи Можно создавать необходи- 
мый яркостный комфорт. 

Таким образом, параметры [.», [/з, 
[.^„ и Фи представляют собой систему 
характеристик, достаточно полно опре- 
деляющую световую обстановку и опи- 
сывающую комфортность работы опера- 
торов цехов горячей прокатки, связан- 
ную с освещенностью. Показатель ком- 
фортности зрительных ощущений (р) 
может быть соотнесен с отметками 
стандартной шкалы желательности [5], 
что позволяет производить оценку све- 
товой обстановки на основе единого 
комплексного критерия, связанного с 
технологическими параметрами (м и 
< м), а также с количественными (абсо- 
лютные значения /.2 и [.3) и качествен- 
ными (соотношение яркостей [.2, [3 и 
Гм) характеристиками световой обста- 
новки интерьерного пространства цеха. 

Полученную для показателя ком- 
фортности зрительных ощущений зави- 
симость можно использовать для оценки 
освещения в действующих цехах и на 
стадии проектирования, а также для оп- 
ределения оптимальных яркостей по- 
верхностей интерьера, находящихся в 
секторе обзора операторов, при задан- 
ном качестве световой обстановки 
и конкретных Гм и ®м. 

Результаты, которые мы получили, 
относятся к возможному диапазону из- 
менения яркостей и угловых размеров 
светящихся объектов в цехе горячей 
прокатки. На следующем этапе нашего 
исследования мы решили определить 
показатели комфортности зрительных 
ощущений для характерных участков 
листопрокатного цеха. 

Полученные данные показали, что в 


настоящее время обеспечение в цехах 
на участке загрузки печей показателя р 
на уровне оценки «хорошо» связано со 
значительными затратами на освещение. 
Поэтому мы считаем, что экономически 
оправданным является получение р на 
уровне оценки «удовлетворительно». 
При этом яркость пола и оборудования, 
расположенного перед стенкой печи, 
должна составлять 6,5 кд/М? (освещен- 
ность около 800 лк при коэффициенте 
отражения р = 0,06), а яркость стенки 
печи — 10 кд/м? (освещенность около 
800 лк при р=0,10). На участках же, где 
установлены прокатные клети, вполне 
возможно обеспечить показатель ком- 
фортности зрительных ощущений р на 
уровне оценки «хорошо». При этом не- 
зависимо от углового размера прока- 
тываемых заготовок яркость ремонтной 
площадки перед клетями должна со- 
ставлять 1 кд/м? (освещенность около 
150 лк при р=0,06), а яркость поверх- 
ностей клетей и стен машинных залов 
в промежутках между клетями черно- 
вой группы — 3 кд/м? (клети — освещен- 
ность около 120 лк при р=0,2; стена — 
освещенность около 75 лк при р = 0,32). 
В настоящее время нормы по осве- 
щению рекомендуют для отделений 
листопрокатного цеха освещенность 
200 лк. Проведенные исследования по- 
казали, что для участка загрузки печей 
эта величина значительно занижена, а 
для участка прокатки — несколько за- 
вышена. Использование конкретных ре- 
комендаций по экономичному и эрго- 
номически обоснованному освещению 
листопрокатного цеха позволит повысить 
эффективность труда оператора. 
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ПРОБЛЕМЫ 
КАЧЕСТВА ИЗДЕЛИЙ 


В СТРАНАХ—ЧЛЕНАХ СЭВ 


В апреле этого года в Варшаве 
Институтом технической эстетики 


(ПНР) было организовано 1-е научно- 
координационное совещание предста- 
вителей стран — членов СЭВ по теме 


«Эргономическое и дизайнерское 


обеспечение программы сотрудниче- 
ства по удовлетворению рациональных 
потребностей населения стран — членов 
СЭВ в промышленных товарах народ- 
ного потребления и создания обору- 


дования для сферы услуг». В нем 
участвовали ученые и специалисты 


Центрального института промышленной 
эстетики (НРБ), ПО «Структура» (ВНР), 
Комитета технической эстетики (ГДР), 

Института технической эстетики (ПНР), 


Всесоюзного научно-исследователь- 


ского института технической эстетики 
(СССР), Института промышленного ди- 


зайна (ЧССР). 


Проблемы качества промышленной 


продукции, как отмечалось на сове- 


щании, приобретают особое значение 


в связи с реализацией Комплексной 


программы научно-технического про- 
гресса стран—членов СЭВ до 2000 года 
и основных направлений их дальней- 


шего экономического и научно-тех- 


нического сотрудничества, сформули- 
рованных на Экономическом совеща- 


нии стран—членов СЭВ на высшем 


уровне. Важным резервом повышения 
качества товаров народного потребле- 


ния служит совместная разработка 


методических рекомендаций по эсте- 


тической и эргономической оценке 
потребительских свойств изделий, 
взаимопоставляемых странами—чле- 
нами СЭВ. Использование единых 


методических материалов международ- 
ными экспертными комиссиями позво- 


лит объективно оценивать потреби- 
тельские свойства важнейших групп 


промышленных товаров при взаимной 


торговле. 


В соответствии с Программой научно- 
технического сотрудничества на 1986— 
1990 годы, утвержденной на 12-ом за- 
седании Совета уполномоченных (но- 
ябрь 1985 г., ЧССР), участники совеща- 


ния следующим образом сформули- 


} 
] 
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ния и разработка методических до- 
кументов по экспертизе товаров, 


] являющихся предметом товарообмена 


стран—членов СЭВ». 
Головная организация — Комитет 
ической эстетики ГДР — предло- 


те 
| а. четыре приоритетные группы 


о дпавиваизащия работы 
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ровали содержание совместной работы: 
«Проведение оценки технико-эстети- 
ческих и эргономических показателей 
качества товаров народного потребле- 


Ийивлремвех которых может осу- 


международных экспертных комиссий: 
бытовые машины и приборы (стираль- 
ные, кухонные и др.), изделия бытовой 
электроники, изделия легкой промыш- 
ленности, ручные и садовые инстру- 
менты. Базой для работы этих комис- 
сий, по предложению Сторон, могут 
стать традиционные международные 
выставки-ярмарки в странах— членах 
СЭВ — Пловдиве (НРБ), Будапеште 
(ВНР), Лейпциге (ГДР), Познани (ПНР), 
Брно (ЧССР). Итоги совместной работы 
будут обобщены в методических 
рекомендациях «Общие требования 
технической эстетики к качеству изде- 
лий, являющихся предметом товаро- 
обмена между странами—членами 
СЭВ». 

Специалисты Центрального института 
промышленной эстетики (НРБ) предло- 
жили программу, связанную с подго- 
товкой методических рекомендаций по 
выбору номенклатуры и методам оцен- 
ки эргономических показателей 
качества товаров. Обращено внимание 
на важность разработки и обоснова- 
ния теоретических основ, методов и 
критериев эргономической оценки, на 
необходимость выбора конкретных ее 
объектов с целью их эксперименталь- 
ной проверки экспертами. Советская 
Сторона внесла предложение разрабо- 
тать принципы системного и деятель- 
ностного подхода к оценке эргоно- 
мических показателей качества това- 
ров народного потребления. 

Важным звеном совместной деятель- 
ности будет создание методических 
рекомендаций «Общие требования 
эргономики и технической эстетики 
применительно к созданию новых 
изделий». Эту работу возглавит Сто- 
рона ЧССР при участии Сторон НРБ, 
ВНР, СССР. Было обращено внимание 
на первостепенное значение разработ- 
ки методов определения новизны 
создаваемых изделий, а также на не- 
обходимость использования в процессе 
этой работы опыта, накопленного стра- 
нами в процессе совместной работы в 
1981—1985 годах и связанного с ана- 
лизом и оценкой потребительских 
свойств товаров. 

Сторона ПНР внесла предложения 
по разработке общих требований тех- 
нической эстетики к оснащению жили- 
ща (речь идет о комплексном обору- 
довании кухонь и санитарных зон 
жилых помещений). Представители 
венгерского ПО «Структура» высту- 
пили с программой методического 
обеспечения принципов эргономики и 
дизайна при разработке промышлен- 
ных изделий. 

На совещании обсуждались также 
проблемы сотрудничества по заданию 
«Эргономическое и дизайнерское обе- 
спечение разработки и эксплуатации 
комплексов оборудования для меди- 
цинских учреждений». 

Намечено провести анализ функ- 
циональных процессов в поликлини- 
ческих учреждениях, определить 
эргономические и дизайнерские требо- 


вания к их оборудованию и создать 

на этой основе показательные проекты 
медицинских приборов и оборудова- 
ния, формирующих предметную среду 
этих учреждений. Детальные дизай- 
нерские и эргономические разработки 
функциональных процессов, комплек- 
сов оборудования, организации рабо- 
чих и вспомогательных зон позволят 
качественно улучшить медицинское 
обслуживание, создать оптимальные 
условия для медицинского персонала. 

Дизайнерские проекты должны 
охватить также и средства визуальной 
коммуникации. Предусматривается 
также создать проекты отдельных видов 
изделий с последующим освоением на 
производстве (стерилизационного обо- 
рудования, средств транспортировки 
больных и др.). 

Советские специалисты сделали 
сообщение об опыте в области раз- 
работки общих требований техниче- 
ской эстетики к промышленной про- 
дукции и определению новизны изде- 
лий, взаимопоставляемых странами— 
членами СЭВ. 


БИЗУНОВА Е. М., ФЕДОРОВ М. В., 
вНИитТЭ 


ОБ ИСПОЛЬЗОВАНИИ 
ДИЗАЙНА 

И ЭРГОНОМИКИ 

ПРИ РАЗРАБОТКЕ 
СЕЛЬХОЗТЕХНИКИ 


Страны—члены СЭВ ведут сотрудни- 
чество по вопросам использования эрго- 
номических и дизайнерских разработок 
как эффективного средства повышения 
качественного уровня сельскохозяйствен- 
ной техники, ее конкурентоспособности. 
Это сотрудничество осуществляется в 
рамках темы «Эргономическое и дизай- 
нерское обеспечение проектирования, 
разработки и эксплуатации сельскохо- 
зяйственных машин и комплексов авто- 
матизированного и механизированного 
оборудования для сельского хозяйства». 
В Софии в мае этого года в Институте 
экономики и организации сельского хо- 
зяйства состоялось 1 научно-координа- 
ционное совещание по теме, в котором 
приняли участие ученые и специалисты 
более 15 научно-исследовательских орга- 
низаций НРБ, ВНР, ГДР, СССР и ЧССР. 
На совещании обсуждались и согласо- 
вывались предложения Сторон по на- 
правлениям и формам работ, масшта- 
бам планируемого внедрения. Была 
подчеркнута необходимость выбора 
конкретных взаимовыгодных объектов 
для совместных разработок в целях 
успешного применения достижений каж- 
дой из стран-участниц в области эрго- 
номики и дизайна при проектировании, 
разработке и эксплуатации различных 
видов сельскохозяйственных машин и 
комплексов автоматизированного и ме- 
ханизированного оборудования для 
сельского хозяйства, 
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Трехпрограммное 
однообразие 


Расширение и упорядочение ассор- 
тимента бытовой радиоаппаратуры — 
все еще актуальная проблема для оте- 
чественного производства. Особое ме- 
сто здесь занимают трехпрограммные 
радиоприемники, которые пока не 
стали объектом серьезного внимания 
разработчиков. Что касается дизайна 
этой аппаратуры, то здесь царит кар- 
тина удручающего однообразия форм, 
композиций, стилистических приемов 
трактовки деталей. Это подтверждается 
материалами экспертизы потребитель- 
ских свойств трехпрограммных прием- 
ников, которая постоянно проводится 
в Ленинградском филиале ВНИИТЭ. 

За период с 1978 по 1985 год мы 
рассмотрели более 30 моделей таких 
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приемников на разных стадиях проек- 
тирования. 


Впервые образ изделия, ставшего 
стереотипным, сформировался в моде- 
ли «Маяк-204» Лианозовского электро- 
механического завода (г. Москва). Она 
неоднократно проходила экспертизу в 
нашем филиале. Было множество за- 
мечаний, связанных с нерационально- 
стью конструкции (3 корпусных дета- 
ли), массой, габаритами, архаичным 
художественно-конструкторским реше- 
нием. Спросом этот приемник у поку- 
пателей не пользуется. Однако тор- 
гующие организации постоянно дела- 
ют на него заявку. Более того, у 
«Маяка-204» появились три дублера.— 
«Ковыль-202» (г. Курск), «Апогей-204», 
«Эра-204» (г. Орджоникидзе). 


Существует также несколько моде- 
лей, где при сохранившемся компози- 
ционном решении фасада использована 
конструкция из двух корпусных дета- 
лей (например «Мещера-201», г. Ря- 
зань). Всего серийно осваивается шесть 
идентичных моделей. 


Армия унылых по цвету, похожих 
друг на друга изделий постоянно по- 
полняется. Повторяется одно и то же 
композиционное решение: примерно 
половина прямоугольного фасада отво- 
дится под зону акустической решетки, 
в нише на верхней панели — ряд кла- 
виш переключения программы, по цент- 
ральной оси — ниша с ручкой регу- 
лятора громкости. Таковы «Сверд- 
ловск-201», «Зенит-203» (завод «Дина- 
мик», г. Гагарин), «Донец-201» (Северо- 
Донецкий приборостроительный завод), 


«Сириус-201» (радиозавод, г. Устинов) 
ит. д.— 10 моделей. 


Отсутствие на предприятиях широ- 
кого цветового ассортимента ударо- 
прочного полистирола порождает одно- 
образие колористического решения 
всех вышеперечисленных моделей. Пре- 
обладают серые и черные цвета. 


И лишь немногочисленную группу 
моделей можно отнести к разряду 
оригинальных. Разработчики этих при- 
емников отошли от стереотипного па- 
раллелепипеда и его пропорций и 
предложили вертикальную компози- 
цию. В качестве примера можно при- 
вести модели «Электроника-202» 

(г. Горький), «Прометей-201» (г. Ле- 
нинград), «Раздан-205» (г. Ереван). 
Несколько дальше в плане пересмотра 
композиции объекта пошли разработ- 
чики модели «Сфера» (г. Ростов-на- 
Дону). Эта модель выполнена в виде 
параллелепипеда, близкого к кубу. 
Своеобразны пластика и рисунок 
круглой решетки динамика, вписанной 
в квадрат фасада, Удачно и цветофак- 
турное решение. Интересны и решения 
приемников «Ковыль-301» (г. Курск), 
«Медео-201» (г. Алма-Ата). Однако это 
лишь капля в море. 


По-прежнему «маячат» на прилав- 
ках «Маяки», «Эры», «Ковыли» и дру- 
гие изделия, идентичность которых 
прикрывается новым названием, но 
все равно обнаруживается. 

Беден выбор конструкционных ма- 
териалов, использованных в радиоаппа- 
ратуре. Наиболее распространен уда- 
ропрочный полистирол. Не использу- 
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ются новые материалы, которые могли 
бы повлиять на форму изделия, такие, 
как сополимер стирола марки МСН, 
поликарбонат и т. п. 

Следует отметить и низкий уровень 
художественно-графических решений и 
полиграфического исполнения этикеток, 
надписей на упаковочных коробках. 
Предприятия медленно осваивают тех- 
нологии, которые давно уже не явля- 
ются новинкой — шелкография, горя- 
чее тиснение, цветные самоклейные 
пленки. 

Какая же в итоге складывается кар- 
тина? Несмотря на обилие «различ- 
ных» моделей, разнообразия потреби- 
тельского нет. Эволюционное разви- 
тие приемников находится на той 
стадии, когда количественный фактор 
должен стать предпосылкой для каче- 
ственного преобразования. Появление 
большого количества моделей требует 
дифференциации их потребительских 
свойств, учитывающей предпочтения и 
покупательскую способность опреде- 
ленных социальных групп потребите- 
лей. 

Например, в последнее время на- 
метилась тенденция совмещения раз- 
личных функций в одном приборе, но 
таких моделей с расширенными сервис- 
ными свойствами еще очень мало. 
Наиболее удачной среди них можно 
назвать настольную модель «Прибой- 
201» (г.Ленинград) — приемник с тайме- 
ром. На застекленной панели хорошо 
выделяется световой индикатор элек- 
тронных часов. Пластическое решение 
двух корпусных деталей создает це- 
лостный образ изделия. В новой раз- 


Трехпрограммные 
радиоприемники: 


1. «Свердловск-201» 
2. «Маяк-204» 

3. «Зенит-203» 

4. «Электроника-207» 
5. «Сфера-212» 
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работке модели «Сфера-212», наряду 
с приемным устройством, предусматри- 
вается проигрывание магнитофонных 
кассет. Развивая эту идею, логично пред- 
ставить себе такой приемник с магни- 
тофонной декой, работающей на 
запись. 

Следует отметить, что дополнение 
радиоприемного устройства функцией 
индикации времени, как правило, не 
увеличивает габариты изделия. Зато 
сервисные возможности прибора зна- 
чительно расширяются — помимо про- 
слушивания передач по трем каналам 
потребитель может не только пользо- 
ваться информацией о времени, но и, 
задавая определенную программу ра- 
боте таймера, программировать 
«включение» и «выключение» нужных 
ему передач. Опыт производства за- 
рубежными фирмами простейших ра- 
диоприемников с часовыми или дру- 
гими устройствами доказывает ста- 
бильность покупательского спроса на 
эти приборы. 

Если 20 лет назад форма изделия 
в значительной степени зависела от 
внутренних конструктивных элементов, 
то в настоящее время миниатюризация 
техники позволила сделать внешний 
вид изделия более независимым от 
внутреннего содержания. На первый 
план сегодня выходят проблемы взаи- 
модействия формы с окружающей 
предметно-пространственной средой. 
Однако реальные материально-техно- 
логические и производственные воз- 
можности предприятий-изготовителей 
создают ограничения, значительно 
сужающие выбор конструктивных и де- 


коративных материалов и элементов. 

В проектировании радиоприемников 
однажды найденное соответствие меж- 
ду материалом и формой преврати- 
лось в стереотип. Надо, значит, стре- 
миться к открытию новых формообра- 
зующих приемов и принципов, кото- 
рые могут действенно повлиять на от- 
ношение к выбору материала. 

Пришло время поставить вопрос о 
разработке оптимального ассортимента 
радиоаппаратуры проводного вещания 
с учетом тенденций ее развития и 
координации проектных разработок 
предприятий различных министерств. 
Отсутствие такой координации приве- 
ло к тому, что некоторые из серийно 
выпускаемых моделей уже давно мо- 
рально устарели, а часть разрабаты- 
ваемых сегодня может устареть еще 
при подготовке к серийному произ- 
водству. На сегодня уже устарели и 
существующие требования к содержа- 
нию технического задания на новые 
разработки и критерии в оценке уров- 
ня качества этих изделий. В серьезной 
корректировке нуждается и норма- 
тивно-техническая документация. Так 
например, «Общие технические усло- 
вия» (ГОСТ 18286-82) распространяются 
на трехпрограммные приемники толь- 


ко в обычном и сувенирном исполнении. 
За рамками ГОСТа остаются изделия 
наиболее перспективные, с расширен- 
ными функциями, бифункциональные 
модели. 

Итак, сложилась достаточно серьез- 
ная проблемная ситуация: при кажу- 
щемся многообразии изделий по суще- 
ству отсутствует разнообразие их от- 
дельных моделей. Недоволен поку- 
патель, страдает торговля, зря рас- 
ходуется дефицитная пластмасса. 
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Графические знаки: проблемы их 


Понятие «графический знак» до- 
вольно емкое, оно включает и бук- 
венно-цифровые обозначения, и товар- 
ные знаки, и символы, и пиктограммы, 
и эмблемы. В плане обсуждаемых 
вопросов мы затронем проблемы не- 
вербальных графических знаков, кото- 
рые обеспечивают визуальную комму- 
никацию в производственной и непро- 
изводственной сферах. Это знаки ин- 
дикации и обозначения на органах 
управления, пиктограммы в системах 
общественной коммуникации, спортив- 
ные знаки, знаки безопасности и регу- 
лирования поведения. 

Будучи специфическим видом худо- 
жественного творчества, графические 
знаки отличаются от других видов зна- 
ков целым рядом признаков. Рассмот- 
рим их. 

Сочетание графического изображе- 
ния с полем знака должно обеспечи- 
вать распознавание при различных спо- 
собах изображения (нанесение на ме- 
талл, пластмассу, бумагу, электронное 
табло, подсвеченные панели и пр..). 

Во всех этих случаях носителем зна- 
ковой информации является как само 
графическое изображение, так и фон 
поля знака. Отсюда вытекает одно из 
требований к носителям графических 
знаков — обеспечение необходимого 
контраста в соотношении «фигура — 

фон». 

Масштаб графических знаков мо- 
жет меняться в зависимости от усло- 
вий и расстояния считывания. Контекст 
применения графических знаков изна- 
чально жестко не задан. Непосредст- 
венное предметное окружение может 
быть очень активным, и это тоже 
предъявляет требования к знаку. 

В процессе создания графического 
знака можно управлять его смысло- 
вым содержанием, информативностью, 
эстетическими характеристиками. Ко- 
дирование основного смыслового со- 
держания, а также передача систем- 
ных и групповых признаков достигает- 
ся с помощью цветографических 
средств. Вариабельность цветового 
кодирования в сочетании с графиче- 
ской комбинаторикой изображения и 
поля знака значительно расширяет их 
семантические возможности. 

Какие же основные требования 
предъявляются к графическим знакам? 
Прежде всего они должны обеспечи- 
вать однозначность восприятия и по- 
нимания, причем при минимальных 
временных затратах. Излишне говорить, 
насколько это важно на современном 
этапе развития научно-технического 
прогресса, интеграции различных об- 
ластей человеческой деятельности и 
интернационализации пользования зна- 
ками. Решению этих задач должна спо- 
собствовать выработка стереотипов 
восприятия, то есть повторение одних 
и тех же знаковых ситуаций, одних и 

х же знаков в сходных условиях. 

этого в свою очередь можно до- 

ив-рИОЯбЯЕЕЯ одним путем — стан- 
ианцИей. Не&взайзЕких знаков. 
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Важнейшим стимулом, побуждаю- 
щим к активной работе по стандарти- 
зации графических знаков, являются 
еще и экономические факторы. Упо- 
рядочение графических знаков и спо- 
собов их применения позволит достичь 
определенного экономического эф- 
фекта в народном хозяйстве нашей 
страны. 

С этих позиций проанализируем 
существующий порядок проведения 
исследований и разработок стандартов 
на графические знаки. 

Приходится с сожалением констати- 
ровать, что работа в области иссле- 
дований графических знаков — их 
психологических, эстетических и семан- 
тических характеристик — проводится 
нецеленаправленно. Отдельные иссле- 
дования посвящены локальным проб- 
лемам восприятия и кодирования зна- 
ков и базируются на конкретных при- 
кладных задачах. Однако без исследо- 
ваний всей гаммы проблем, связанных 
с психологическими вопросами пере- 
работки знаковой информации, без 
подключения аппарата эксперимен- 
тальной эстетики нельзя говорить о 
научной обоснованности предлагаемых 
к стандартизации графических знаков, 
не приходится рассчитывать на их вы- 
сокую эффективность. 

То же самое касается и разработ- 
ки графических знаков. 

В настоящее время трудно назвать 
какую-либо отрасль, которая, отвечая 
требованиям практики, не занималась 
бы созданием новых знаков или ис- 
пользованием уже имеющихся. Эта 
разобщенная деятельность и приво- 
дит зачастую к разноречивым и необо- 
снованным решениям: в частности, 
появляются документы, в которых 
повторяются уже стандартизованные 
в других документах знаки. Приведем 
пример. Разработанный Министерством 
электротехнической промышленности 
ГОСТ 24899—81 «Электроприборы и 
машины бытовые. Символы органов 
управления» и подготовленный в этом 
же году Московским СХКБлегмаш 
ОСТ 27-72-535—81 «Электроприборы 
и машины бытовые. Символы органов 
управления» содержат повторяющиеся 
33 знака. Во многих республиканских 
и отраслевых стандартах на знаки 
безопасности почти полностью повто- 
ряется алфавит знаков, включенный 
в ГОСТ 12.4.026—76 «Цвета сигнальные 
и знаки безопасности». 

Причина этой бессмысленной рабо- 
ты кроется в отсутствии должной ко- 
ординации. Организации, занимающие- 
ся утверждением стандартов, плохо 
осведомлены о состоянии данного 
вопроса, в том числе и за рубежом. 

В результате появляются стандарты, 

в которых алфавит знаков полностью 
или частично идентичен зарубежным. 
Так, в ОСТе 37.001.012—78 «Обозначе- 
ния условных органов управления, 
контрольных приборов, сигнализаторов 
и предохранителей электрических це- 
пей автомобилей, автобусов и троллей- 
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бусов» содержится 27 знаков, стандар 
тизованных в чехословацком нацио- 
нальном стандарте С$М 300 110. Не 
имея возможности выявить приоритет 
заявителя данных знаков, можно толь 
отметить, что ни в том, ни в другом 
стандарте нет ссылок на то, что дан- 
ная знаковая система заимствована 
или разработана в соответствии с уже 
существующим стандартом. 

Другие примеры. В нормативно- 
технических документах встречаются 
иногда знаки одного и того же поня- 
тия, но различные по семантике. Так, 
почему-то смешана знаковая репре- 
зентация понятий «охлаждение» и 
«звуковой сигнал» в трех ГОСТах — 
ГОСТ 12.4.040—78 «Символы органов 
управления производственным обору- 
дованием», ГОСТ 24899—81 «Электро- 
приборы и машины бытовые. Символь 
органов управления» и ОСТ 
37.001.012—78 «Обозначения условные 
органов управления, контрольных при- 
боров, сигнализаторов и предохрани- 
телей электрических цепей автомоби- 
лей, автбусов, троллейбусов». 

Нередко можно встретить тождест- 
венную знаковую репрезентацию от- 
личающихся по содержанию сообще- 
ний и команд. Например, визуально 
тождественны сообщения: «Включено» 
(ГОСТ 24899—81) и «Включено при 
кратковременном нажатии» 

(ГОСТ 12.4.040—78); «Заправка горю- 
чим» (ГОСТ 25940—83) и «Уровень 
топлива» (ОСТ 37.001.012—78); «Дав- 
ление масла в двигателе» 

(ОСТ 37.001.012—78) и «Смазка» 
(ГОСТ 12.4.040—78). 

Немало расхождений и в символи- 
ке, графическом языке сходных зна- 
ков, включенных в стандарты различ- 
ных уровней как государственных, 
так и региональных и отраслевых. 

Ведомственная разобщенность раз- 
работчиков, принадлежность графиче- 
ских знаков к различным системам 
стандартов, регламентирующим раз- 
личные требования в определенных 
областях народного хозяйства, при- 
водят к тому, что стандарты на гра- 
фические знаки «растворены» среди 
других стандартов, а это существенно 
затрудняет их поиск и использованиё. 

Несмотря на высокий технический 
уровень многих стандартов, включен- 
ные в них графические знаки игнори- 
руют требования, которые выработа- 
ны эргономикой и дизайном на про- 
тяжении последних 10—15 лет. Пока- 
зательным в этом плане является 
ГОСТ 25940—83 «Заправка горючим». 
Зачастую низкий графический уровень 
разрабатываемых знаков связан с от- 
сутствием стандартизованных требо- 
ваний, регламентирующих различные 
аспекты создания графических знаков. 

Существующие нормативные доку- 
менты на графические знаки регламен- 
тируют в основном перечень знаков 
определенного функционального на- 
значения: например, знаки безопас- 
ности для различных отраслей про- 
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1—7. Примеры различной знаковой 
интерпретации сходных понятий: 

1, 2 — знак охлаждения; 3—5 — зву- 
ковой сигнал; 6, 7 — давление масла 
в двигателе 


мышленности, знаки технологические 
для обозначения органов управления 
на пультах и отдельных приборах. 
Здесь требования к графическому 
проектированию в лучшем случае све- 
дены к разметке изображения на сет- 
ке или обобщены в нескольких пунк- 
тах со ссылкой на ГОСТ 12.4.040—78 
или на Международный стандарт, 
регламентирующий общие принципы 
построения и применения графиче- 
ских знаков [6]. Эти стандарты явля- 
ются на сегодня единственными до- 
кументами, в которых представлены 
требования к проектированию знаков; 
однако они не охватывают всех проб- 
лем, связанных с разработкой и при- 
менением знаков. 

Существует отраслевой стандарт 
ОСТ 51.55—79 «Знаки безопасности 
для предприятий газовой промышлен- 
ности». В нем изложены общие тре- 
бования к проектированию графиче- 
ских знаков, в том числе и к графи- 
ческому их построению. Однако их 
толкование может быть различным в 
зависимости от функционального на- 
значения знаков. Так, можно предпо- 
ложить, что требования к проектиро- 
ванию пиктограмм, лежащих в основе 
знаков безопасности, будут отличать- 
ся от требований к знакам для обо- 
значения органов управления на пуль- 
тах, графических репродукциях (схе- 
мах, чертежах, планах и пр.). 

Более конкретными являются тре- 
бования к знакам органов управления 
производственным оборудованием 
в ГОСТе 12.4.040—78, где общие поло- 
жения к проектированию графических 
знаков, изложенные в ОСТе 51.55—79, 
трансформированы в частные. Однако 
они распространяются только на зна- 
ки определенного функционального 
назначения и не могут быть в полной 
мере и безоговорочно использованы 
при проектировании знаков иного 
функционального назначения. 

На основе проведенного анализа 
и собственного опыта работы нам 
представляется целесообразным пред- 
ложить проведение комплекса органи- 
зационно-методических мер по иссле- 
дованию, разработке и стандартиза- 
цииТрафических знаков. Все государ- 
с ные стандарты на графические 
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необходимо сосредоточить, по наше- 
му мнению, в системе стандартов 
эргономики и технической эстетики 
(ССЭТЭ). Ведь эффективность любой 
системы графических знаков опреде- 
ляется главным образом их эргоно- 
мическими и эстетическими характе- 
ристиками. 

Эргономика и дизайн определяют 
основные качественные характеристики, 
учитывая специфику назначения и ус- 
ловия применения разрабатываемых 
знаков, и — самое важное — непо- 
средственно в проектном решении 
реализуют требования, обеспечива- 
ющие эффективность восприятия и по- 
нимания знаков. Таким образом, гра- 
фические знаки будут сосредоточены 
в той системе стандартов, в которой 
возможна наиболее квалифицирован- 
ная проработка знаков как непосред- 
ственных объектов стандартизации. Все 
необходимые и возможные специ- 
альные требования при такой струк- 
туре могут вноситься заинтересован- 
ными организациями в установленном 
порядке на этапах обсуждения стан- 
дартов. 

В этот комплекс должны войти 
только основополагающие стандарты, 
определяющие порядок разработки 
стандартов на графические знаки, спо- 
собы кодирования, требования по 
эргономике и технической эстетике, 
технические и технологические требо- 
вания, правила построения знаков на 
основе единого графического языка, 

а также самые общеобязательные стан- 
дарты на отдельные знаковые системы. 
Все остальные стандарты на графиче- 
ские знаки должны носить отраслевой 
характер, но разрабатываться на основе 
требований, изложенных в комплексе 
государственных стандартов. 

В целях выработки единой полити- 
ки по проблемам исследования и раз- 
работки графических знаков, коорди- 
нации усилий различных организаций 
и обеспечения единых требований по 
всему комплексу рассматриваемых 
вопросов необходимо создать коор- 
динационно-методический центр, ко- 
торый возглавил бы проводимые в 
стране исследования и разработку 
графических знаков, а также подготов- 
ку их к стандартизации. Организация, 
которая взяла бы на себя данные 
функции, должна располагать специ- 
алистами, компетентными в данных 
вопросах. На наш взгляд, такую рабо- 
ту можно осуществить в системе 
ВНИИТЭ. 


Известно, что высокий качественный 
уровень вновь разрабатываемых зна- 
ков зависит и от их широкой апроба- 
ции, оценки специалистами. Поэтому 
разработанные системы графических 
знаков, включенные в нормативно-тех- 
ническую документацию любого уров- 
ня, должны быть защищены свиде- 
тельствами на промышленный образец. 
В этом случае и производится тща- 
тельный патентный поиск, разработан- 
ные знаки анализируются и сравнива- 


ются с существующими отечественны- 
ми и зарубежными аналогами и про- 
тотипами, что способствует их графи- 
ческой и семантической чистоте. Па- 
тентная экспертиза позволит выдержи- 
вать определенный уровень эстетиче- 
ских свойств знаков. 

Что дает проведение предложен- 
ного комплекса работ? На наш взгляд, 
целый ряд преимуществ. Концентрация 
всех нормативных документов в еди- 
ной системе стандартов позволит ре- 
гулировать и координировать после- 
довательность работ по разработке 
и стандартизации графических знаков 
в соответствии с потребностями на- 
родного хозяйства. Кроме того, можно 
будет контролировать разработки зна- 
ков, установить единые требования 
и к знакам и к их использованию, по- 
высить художественно-эстетический 
уровень и эргономическую обосно- 
ванность цветографических характе- 
ристик знаков. В социально-экономи- 
ческом плане это будет способство- 
вать ликвидации дублирования разра- 
боток знаков и нормативно-техниче- 
ских документов, межведомственных 
и внутриведомственных различий в 
обозначениях одних и тех же понятий, 
станет возможным уменьшение номен- 
клатуры знаков, снижение себестои- 
мости разработки и изготовления зна- 
ков за счет унификации графических 
приемов и увеличения тиражей знаков, 
наконец, создание основы для стан- 
дартов СЭВ и для предложений в 
международные организации по стан- 
дартизации. 
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От редакции 

Полагаем, что авторами поднята 
важная проблема, касающаяся повы- 
шения эффективности работы системы 
«человек — машина» с помощью стан- 
дартов на графические знаки. Сосре- 
доточение этих стандартов в одной 
системе находится в компетенции Гос- 
стандарта СССР. Редакция ждет соот- 
ветствующей реакции на предложения 
специалистов. 
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Рецензии на вещи 


Что лучше—«Гном» или «Аист»? 


Детский трехколесный велосипед 
«Гном-2», выпускаемый производствен- 
ным объединением «Южный машино- 
строительный завод им. Л. И. Бреж- 
нева» (г. Днепропетровск), предназна- 
чен для самых маленьких потребите- 
лей — детей в возрасте от 3 до 5 лет. 
Традиционный по форме, он довольно 
прост в конструкции. Рама, спинка 
седла и руль имеют трубчатую конст- 
рукцию; седло из полипропилена, 
педали, ручки руля, звуковой сигнал 
также пластмассовые. Имеется привод 
на переднее колесо. Велосипед до- 
вольно легкий, его масса — около 
4,5 килограммов, стоит недорого. Из- 
делие снабжено игровыми и декора- 
тивными элементами, привлекающими 
внимание ребенка. Все это говорит 
о соответствии «Гнома-2» современным 
требованиям к детским велосипедам 
данной возрастной группы. Поэтому 
и спрос на него на рынке устойчивый. 

Учитывая постоянно растущие тре- 
бования к качеству товаров народного 
потребления, объединение провело 
работу по модернизации этой модели, 
хотя она и выпускается со Знаком 
качества. В результате появился но- 
вый велосипед «Гном-4» с улучшен- 
ными потребительскими свойствами. 

Новая модель снабжена пластмас- 
совым седлом удлиненной формы, 
которая создает комфортные условия 
для посадки ребенка. Седло имеет 
съемный декоративный чехол. Руль с 
широко разведенными ручками обес- 
печивает удобную позу при езде. Но- 
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вый игровой элемент — легко снима- 
ющаяся пластмассовая корзинка — ис- 
пользуется в качестве багажника для 
игрушек, расположенного над щитком 
переднего колеса. Пластмассовый щи- 
ток переднего колеса более современ- 
ной формы. Модель имеет новое 
художественно-графическое решение — 
декоративный рисунок на раме и 
надпись названия на съемном чехле. 

Эти конструктивные особенности 
сочетаются с хорошим в целом каче- 
ством производственного исполнения 
велосипеда. 

И тем досаднее отмечать, что он 
все-таки не лишен недостатков. Бро- 
сается в глаза отсутствие единого сти- 
левого и пластического решения не- 
которых элементов. Пластмасса белого 
цвета, используемая для изготовления 
педалей, в процессе эксплуатации бы- 
стро загрязняется и теряет товарный 
вид. Съемный декоративный чехол 
седла по линии изгиба спинки от- 
формован некачественно, имеет 
складки, помятость. Рифления на руч- 
ках руля по высоте велики и вызы- 
вают неприятные ощущения при за- 
хвате рукой. Цвета чехла и седла не 
гармоничны. Все эти недостатки дик- 
туют необходимость совершенствовать 
модель, улучшать ее потребительские 
свойства. 
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Для детей дошкольного возраста 
выпускается также и двухколесный 
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1. Детский трехколесный велосипед 
«Гном-4», выпускаемый ПО «Южный 
машиностроительный завод 

им. Л. И. Брежнева», г. Днепропет- 
ровск 


2. Руль мопедного типа обеспечивает 
ребенку удобную позу при езде 


3. Велосипед имеет новый игровой эле- 
мент — легкосъемную пластмассовую 
корзинку-багажник для игрушек 


4. Резиновые вставки обеспечивают 
хорошее зацепление ноги велосипе- 
диста с педалью 
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Детский двухколесный велосипед 
ев т» мод. 514-261 Восточно-Казах- 
станского машиностроительного завода 
им. 50-летия СССР, г. Усть-Камено- 

горск 


велосипед «Аист» (Восточно-Казах- 
станский машиностроительный завод 
им. 50-летия СССР, г. Усть-Камено- 
горск). 

Он одинаково удобен как для маль- 
чиков, так и для девочек: имеет раму 
открытого типа, окрашенную эмалью 
красного цвета. Широко разведенный 
руль регулируется по высоте и на- 
клону, седло — по высоте. 

Велосипед оснащен втулкой сво- 
бодного хода, поддерживающими 
роликами. К конструктивным особен- 
ностям модели относится довольно 
удачное решение кареточного узла 
и узлов крепления колес к передней 
и задней вилке, исключающее необхо- 
димость применения колпачковых гаек 
на осях. Достаточно хорошо продума- 
ны вопросы безопасности: имеется 
ручной тормоз на переднее колесо, за- 
щитный щиток по всей длине цепи, 
звуковой сигнал. К достоинствам ве- 
лосипеда необходимо также отнести 
лаконичный цветовой строй (рама — 
красная; шины, педали, седло, ручки 
руля — черные; металлические эле- 
менты — хромированные), придающий 
модели красочность и нарядность. 

Но и «Аист», производя благопри- 
ятн@е впечатление, имеет ряд недо- 
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аналогичными моделями для данной 
возрастной группы. Сделать модель 
более легкой можно, применяя пла- 
стмассы для изготовления деталей 
колес и цепи, седла. Багажник излиш- 
не массивен, а будучи имитацией, 
функционально не оправдан. Для его 
изготовления применяется труба диа- 
метром 12 мм. Из этой же трубы вы- 
полнен и элемент крепления багажни- 
ка к раме. Применение багажника 
другой конструкции, по форме более 
увязанной с формой велосипеда, по- 
зволило бы добиться снижения массы 
велосипеда. 

Вызывают сомнение эргономические 
характеристики седла. Поднимающийся 
буртик в задней его части уменьшает 
рабочую поверхность, создавая не- 
удобство при сидении. Применение по- 
крышки из резины нежелательно из 
гигиенических соображений. 

Внешний вид изделия портит фальш- 
фара, привязанная к стержню руля. 
Она вносит диссонанс в композици- 
онную целостность модели. 

Обращает на себя внимание сла- 
бая конструктивно-технологическая 
проработка «мелочей». Например, 
крепление щитка цепи к раме выпол- 
нено небрежно, скоба щитка распо- 
ложена косо по отношению к верти- 
кальной оси рамы, а сам щиток сме- 
щен. Есть недостаток, касающийся и 
безопасности эксплуатации изделия. 
На трубе седлодержателя и рулевой 
колонке отсутствуют ограничительные 
метки, обозначающие предел макси- 
мального их выдвижения из рамы. 

Качество изготовления велосипеда 
также оставляет желать лучшего. Де- 
тали из пластмассы и резины имеют 
дефекты (утяжины, следы по линии 
разъема пресс-формы, облой и т. п.). 
Гибка щитка цепи выполнена нека- 
чественно, есть гофры, изломы по 
периметру. Эта модель также ждет 
усовершенствования. 


МАЛЬЦЕВ В. В., инженер, ХФ ВНИИТЭ 


6. Соединение фальшспидометра с ра- 
мой «напрошив» отрицательно сказы- 
вается на внешнем виде велосипеда 


7. Буртик в задней части седла прак- 
тически уменьшает его рабочую по- 
верхность, создавая тем самым не- 
удобство при сидении 


8. Узел крепления щитка цепи к раме 
конструктивно проработан недоста- 
точно 


Фото И. Л. ИВАЩЕНКО 
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Снова о цветных пластмассах 


Решение вопросов, поставленных 
в статьях «Проблемы цвета промыш- 
ленной продукции» (Техническая эсте- 
тика, 1985, №№ 3—4) и «Кому нужны 
цветные пластмассы» (Техническая 
эстетика, 1986, № 5), не терпит отла- 
гательства. Сложившееся на Омском 
заводе пластмасс положение дел с 
выпуском суперконцентратов пигмен- 
тов СКП-ПС служит этому подтверж- 
дением. С освоением производства 
суперконцентратов были связаны боль- 
шие надежды на расширение цветового 
ассортимента пластмасс. И это понятно. 
С помощью суперконцентратов можно 
окрашивать пластмассы в процессе 
изготовления изделий методом экстру- 
зии или литьем под давлением. 

Используются суперконцентраты в 
количестве 0,5—2,0% к весу окраши- 
ваемого материала. Довольно широкий 
их цветовой ассортимент представлен 
в ТУ 6-05-1980—84 — основном источ- 
нике информации об этой продукции 
для потребителей. В соответствии с 
техническими условиями завод получил 
возможность разрабатывать и выпускать 
новые цвета СКП-ПС по заказам потре- 
бителей при положительном заключе- 
нии ВНИИТЭ об эстетическом уровне 
качества этих цветов. Казалось бы, 
ситуация складывается в этом направ- 
лении довольно благоприятная, но... 

В 1985 году на заводе начат серий- 
ный выпуск СКП-ПС и результаты этой 
работы неутешительны. Во-первых, 
предприятие располагает очень огра- 
ниченным ассортиментом пигментов. 
Рецептуры приготовления суперкон- 
центратов включают только термостой- 
кие отечественные красители, перечень 
которых невелик: зеленый, синий и 
фиолетовый антрахиноновые, пигменты 
железоокисный красный, а также кад- 
миевые (желтый, оранжевый, красный). 
Ввиду дефицита кадмиевых пигментов 
суперконцентраты желтых, оранжевых 
и красных тонов не выпускаются в 
достаточном количестве. То же самое 
можно сказать о сложных рецептурах 
других цветов, в состав которых входят 
кадмиевые пигменты. В результате 
гамма цветов суперконцентратов, 
выпускаемых промышленностью, зна- 
чительно уже, чем она представлена в 
разработках ОНПО «Пластполимер», 

и не имеет того многообразия оттен- 
ков, которые хотелось бы видеть пот- 
ребителю. 

Следующим сложным вопросом, 
связанным с производством суперкон- 
центратов, является планирование ас- 
сортимента и сбыт готовой продукции. 
Мы согласны с авторами статьи «Кому 
нужны цветные пластмассы» в том, что 
выпуск цветового ассортимента супер- 
концентратов пигментов (так же как и 
окрашенных в массе пластмасс) необ- 
ходимо централизованно планировать. 
В настоящее же время ассортимент 
суперконцентратов пигментов созда- 
ется стихийно по мере обеспечения 
кр@сителями. Поскольку круг потреби- 


иблиотека 
им. Н. А. Некрасова 
еес{го.пекгазоуКа.ги 


| Дей с не концентратов еще не сфор- 


мировался, завод не располагает 
информацией о потребности в опре- 
деленном цветовом ассортименте 
СКП-ПС. Отдельные заявки потреби- 
телей, направленные в наш адрес, не 
выявляют общей потребности в СКП-ПС 
ни по цветовому ассортименту, ни по 
объемам выпуска. Заявляемая потреб- 
ность значительно меньше, чем общий 
планируемый объем выпуска. В резуль- 
тате при оформлении заявок на сырье 
мы вынуждены планировать цветовой 
ассортимент наугад. 

В итоге большое количество супер- 
концентратов, наработанных на заводе 
(синего, голубого, фиолетового, корич- 
невого цветов), подолгу не находит 
сбыта. Заявки же завода на красители 
и пигменты удовлетворяются снабже- 
нием далеко не полностью. То есть 
хочется подчеркнуть, что без центра- 
лизованного планирования ассортимента 
с обязательным обеспечением его 
сырьем выпуск суперконцентратов 
долгое время не принесет желаемого 
успеха. 


РУМЯНЦЕВ С. Г., 
начальник цеха, 
ВОИЩЕВА В. Д., 
зам. начальника отдела, 
Омский завод пластмасс 


В статье «Кому нужны цветные 
пластмассы?» (1986, № 5) подняты 
вопросы, связанные с выпуском широ- 
кого цветового ассортимента пластмасс 
и суперконцентратов пигментов (СКП). 
В настоящее время окрашивание 
термопластов осуществляется двумя 
основными способами: конфекциониро- 
ванием в массе на предприятиях, син- 
тезирующих полимеры, или в процессе 
переработки полимеров в изделия за 
счет использования СКП. 

На заводах, выпускающих полимер- 
ные материалы и имеющих крупно- 
тоннажные линии производительностью 
1,5—3 т/ч, технологически и экономи- 
чески целесообразно изготавливать 
не более 2—3 цветов в год, так как 
при переходе с цвета на цвет получа- 
ется большое количество нестандарт- 
ного продукта. Поэтому для получения 
разнообразного цветового ассорти- 
мента пластмасс следует окрашивать 
их СКП в процессе переработки в 
изделия. А для этого необходимо 
выпускать СКП в широкой цветовой 
гамме. Такая тенденция определилась 
в мировой практике: наряду с сохра- 
нением выпуска пластмасс, окрашенных 
в массе в определенные «базовые» 
цвета, предпочтение в большинстве 
случаев отдается использованию СКП. 

Разработка и выпуск в стране в 
промышленных условиях широкого 
цветового ассортимента СКП затруд- 
нены из-за ограниченности или отсут- 
ствия выпуска необходимых пигментов 
и красителей. Ответственными за реше- 
ние этих вопросов в Министерстве 


химической промышленности являются 
ВО «Союзанилпром» и ВО «Союз- 
краска». Анализ ассортимента пиг- 
ментов, выпущенных и запланирован- 
ных к выпуску в десятой-одиннадца- 
той пятилетках, показал, что значитель- 
ная часть пигментов не была внедрена 
на предприятиях ВО «Союзанилпром» 
из-за отсутствия капитальных вложений 
и перешла в перспективный ассорти- 
мент на двенадцатую пятилетку. При- 
чем в двенадцатой пятилетке пер- 
спективные полициклические пигменты 
(антрахиноновые, хинакридоновые, 
тиоиндиго) будут выпущены только в 
виде опытных партий. 

Пигменты действующего ассорти- 
мента — фталоцианиновые и др. — 
дефицитны, и только к 2000 году пот- 
ребность в них будет удовлетворена. 
Выпускаемые же в значительном коли- 
честве азопигменты и «лаки» обладают 
низкой термостойкостью (200—220°С) 

и диспергируемостью в полимере, что 
ограничивает их применение. 

В связи с вышеизложенным выпуск 
широкого цветового ассортимента 
окрашенных полимеров затруднен, 
хотя нашим объединением как голов- 
ным предприятием по разработке 
цветового ассортимента СКП и окра- 
шенных полистирольных пластиков и 
полиолефинов совместно с ВНИИТЭ 
разработан и включен в ГОСТы и ТУ 
широкий цветовой ассортимент окра- 
шенных полимеров и СКП с учетом 
современных эстетических требований. 

Так, в технические условия на СКП 
включены 41 рецептура для окрашива- 
ния полистиролов и 38 рецептур для 
окрашивания полиолефинов; в ГОСТ 
на полистирол общего назначения 
включено 43 рецептуры окрашивания, 
ав ТУ на АБС-пластики — 63. 

Но первостепенная роль в реше- 
нии проблемы принадлежит ВО «Союз- 
анилпром» и ВО «Союзкраска», ответ- 
ственных за разработку и создание 
производств новых пигментов и улуч- 
шение их качества. 

ЛИСТКОВ В. М., 
заведующий отделом, 
канд. технических наук, 
ПАРАМОНКОВА Т. В., 
заведующая лабораторией, 
канд. технических наук, 
ОНПО «Пластполимер» 
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Консультации 


КАРМАНОВА Т. А., 
инженер, ВНИИТЭ 


Использование гальваники 


в художественном 


Качество промышленных изделий в 
значительной мере зависит от их от- 
делки. Сегодня проблема коренного 
ее улучшения выдвигается в число 
первоочередных и актуальных. Деко- 
ративные возможности отделки зависят 
от существующего цветового и фактур- 
ного ассортимента материалов и по- 
крытий, от правильного их выбора в 
процессе конструирования и от каче- 
ства реализации в производстве. Что- 
бы радикальным образом повысить 
качество отделки промышленных из- 
делий, необходимо выявить декоратив- 
ные возможности различных материа- 
лов и покрытий и совершенствовать 
способы их декорирования. 

Рассмотрим отделку поверхности 
изделий металлическими и неметал- 
лическими неорганическими (гальва- 
ническими) покрытиями. 

Наиболее удачным считается такое 
решение отделки, при котором худож- 
нику-конструктору удается выявить 
природу материала. В металле же это 
особенно трудно. Основные конструк- 
ционные материалы — сталь, алюминий, 
медь и ее сплавы — подвержены кор- 
розии. Поэтому всегда встает вопрос 
о том, как сохранить природную их 
красоту, не скрывая ее под защит- 
ным покрытием. 

При защите от коррозии с помощью 
лакокрасочных покрытий любой кон- 
струкционный материал теряет свою 
индивидуальность; однако химическая 
и электрохимическая обработка метал- 
лов не только помогает сохранить кра- 
соту, присущую материалу, но часто 
позволяет выявить те его эстетические 
свойства, которые нельзя обнаружить 
никаким другим способом. 

Декоративные свойства поверхно- 
сти металла и покрытия в основном 
характеризуются фактурой и цветом. 


Фактура. Используя различные спо- 
собы предварительной подготовки по- 
верхности под покрытия, можно полу- 
чать поверхности с различным блеском 
(от матовых до зеркальных) и шерохо- 
ватостью (от гладких до нарочито 
грубоватых, с явной шероховатостью 
или следами механической обработки, 
иногда переходящими в фактурный 
рисунок). 

Кроме широко распространенных 
и известных методов обработки по- 
верхности металлов, таких как поли- 
рование, шлифование, крацевание, 
травление, существуют и другие спо- 
собы декорирования. Они нашли ши- 
рокое распространение за рубежом, но 
весьма ограниченно используются в 
отечественной промышленности. Речь 
идет о декоративном штриховании по- 
верхности металла с помощью щеток, 
кардоленты или специально созданно- 
го алмазоносного эластичного инст- 
румента. Этот инструмент позволяет 
обрабатывать любой металл и созда- 

атё поверхности как зеркальные глад- 


так ис декоративным штрихом 
НБИбразтееров и направлений. 
Н мавнрй.Ф@рабебкеа поверхность 
е@ес{го.пеКгазо\Ка.ги 


конструировании 


приобретает высокий блеск и глад- 
кость. Имеются способы, благодаря 
которым на поверхности появляются 
геометрические линии, например, ду- 
гообразные и кольцевые различной 
глубины и блеска. Особенно эффектна 
поверхность алюминия и его сплавов 
при обработке «под жемчуг», прида- 
ющей приглушенный блеск с поволо- 
кой, а также сатинирование, матиро- 
вание и двойное травление. Эти спо- 
собы предварительной подготовки по- 
верхности разрешается обозначать в 
конструкторской документации, так как 
они придают поверхности определен- 
ные декоративные свойства. Обозна- 
чения их даны в ГОСТе 9.306—85 
«ЕСЗКС. Покрытия металлические и 
неметаллические неорганические. Обо- 
значения». 

Цвет. Цветовая гамма металлов 
весьма ограниченная: в основном это 
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1. Цветовой ассортимент аноди- 
рованного алюминия, окрашенного 
наполнением в органических 
красителях фирмы $ап4аог (Швей- 
цария) 

2. Цветовая гамма пассивиро- 
ванных цинковых покрытий 

3. Использование черного хро- 
мового покрытия в отделке ру жей 
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ТЕАНИЗЧЕСКВАЯ ЭСТЕТИВА, 


различные оттенки серого, серебри- 
стого и желтого цветов. Гальваническая 
отделка расширяет эту цветовую гам- 
Му. Так, благодаря тонированию меди 
и ее сплавов, никелевого и медного 
покрытий, пассивированию цинковых 
покрытий, цветному анодированию алю- 
миния и титана можно получать по- 
верхности металлов широкой гаммы 
как сложных пастельных, так и ярких 
насыщенных цветов. 

Рассмотрим, как изменились деко- 
ративные возможности наиболее рас- 
пространенных гальванических покры- 
тий, которые, с нашей точки зрения, 
могут с успехом использоваться при 
отделке различных изделий, в том 
числе культурно-бытового назначения. 

Медные, никелевые и хромовые по- 
крытия. В качестве наружных медные 
покрытия без дополнительной отделки 
практически не используются, так как 
они быстро теряют свои декоративные 
свойства. Никелевые и хромовые глад- 
кие матовые и блестящие покрытия 
используются давно. В последнее вре- 
мя наметилась тенденция применять 
так называемые «велюровые» покры- 
тия с приглушенным блеском. Внед- 
ряются они очень медленно, да и ди- 
зайнеры не всегда знают о них. На 
некоторых предприятиях страны раз- 
работаны и внедрены эти покрытия 
как по стали (ЛОМО, г. Ленинград), 
цинковым литейным сглавам (завод 
«Микромашина», г. Москва), так и по 
пластмассам (ВЭФ, ПО «Радиотех- 
ника», г. Рига). Полублестящими они 
становятся благодаря предварительной 
подготовке поверхности металла и за 
счет определенного состава электро- 
лита никелирования (процесс хромиро- 
вания стандартный). Все более широ- 
кое распространение получают эти по- 
крытия не традиционного серебристого, 
а черного цвета. Раньше их применяли 
в качестве специальных в оптическом 
приборостроении, теперь же исполь- 
зуют для отделки некоторых внутрен- 
них деталей легковых автомобилей, 
корпусов наручных часов, видовых де- 
талей ружей. Эти поверхности могут 
найти более широкое распространение 
для отделки изделий культурно-быто- 
вого назначения. 

Для получения цветных поверхно- 
стей можно использовать процесс то- 
нирования никелевого и медного по- 
крытий, благодаря которому образует- 
ся тонкая прозрачная пленка, приоб- 
ретающая за счет интерференции 
света практически любые цвета спектра. 

Цинковые покрытия. Эти покрытия 
являются идеальными защитниками, по- 
этому их используют в основном для 
защиты от коррозии внутренних дета- 
лей изделий и особые требования к 
их декоративности не предъявляются. 
Появление в последнее время блестя- 
щих цинковых покрытий и разработан- 
ных Институтом химии и химической 
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ку-конструктору возможность приме- 
нять их, в качестве защитно-декора- 
тивных покрытий для отделки наруж- 
ных деталей изделий. Эти покрытия 
дешевле никелевых и хромовых. Бес- 
цветная пассивация придает цинко- 
вому покрытию’ декоративные свой- 
ства хромового; несколько видов чер- 
ной пассивации позволяют получать 
цвета поверхности от коричневого до 
глубокого черного. Разработаны пас- 
сивации, окрашивающие цинковое по- 
крытие в различные цвета — радуж- 
ный, золотистый, голубой, желтый, 
зеленый и хаки. Пока, к сожалению, 
дизайнеры не учитывают декоративные 
возможности этих покрытий. 
Алюминий и его сплавы. Широкое 
распространение этого металла в ка- 
честве декоративно-конструкционного 
дало толчок к тому, что в последние 
годы разработка прогрессивных тех- 
нологических процессов его защиты 
и декорирования занимает значитель- 
ное место в работах зарубежных спе- 
циалистов. В отечественной науке и 
производстве этот процесс более за- 
медленный. Но даже использование 
только существующих в стране спосо- 
бов декоративной отделки поверхно- 
сти алюминия могло бы намного рас- 
ширить и улучшить декоративные 
свойства внешней поверхности изде- 
лий. Сочетая перечисленные выше спо- 
собы предварительной обработки по- 
верхности металла с простейшим спо- 
собом защиты — анодным окислением 
в различных электролитах, можно полу- 
чить покрытия с заданными функцио- 


нальными и декоративными свойствами. 
Покрытия могут окрашиваться в яркие 
и пастельные цвета, быть бесцветными 
и цветными, прозрачными, полупроз- 
рачными или непрозрачными, тверды- 
ми или мягкими, пористыми или бес- 
пористыми ит. п. 

Например, для получения серебри- 
стой с голубоватым оттенком поверх- 
ности необходим чистый алюминий, 
который полируется механическим или 
электрохимическим способом и защи- 
щается в сернокислотном электролите 
анодирования анодной пленкой тол- 
щиною до 6 мм. Увеличивая только 
толщину этой пленки, можно добиться 
различных оттенков серого цвета. Для 
получения поверхности с приглушен- 
ным блеском светло-серого цвета 
поверхность перед анодированием 
сатинируется. Чтобы поверхность ме- 
талла приобрела желтовато-золотистые 
оттенки, используют электролиты ано- 
дирования, содержащие щавелевую 
кислоту. Подбором различных сплавов 
алюминия и режимов обработки в од- 
ном и том же электролите на основе 
сульфосалициловой кислоты добива- 
ются широкой гаммы цветных анод- 
ных пленок. Так, серо-золотистая плен- 
ка образуется на алюминии марки А\1, 
золотисто-бронзовая — на алюминие- 
вом сплаве марки АМг2, бронзовая — 
на АДЗ1, бронзово-коричневая — на 
АДЗЗ, серо-коричневая — на АЛц. За 
счет режима анодирования можно из- 
менять и интенсивность окраски. Та- 
кие цветные анодные пленки облада- 
ют высокой светостойкостью и не вы- 


цветают при эксплуатации в атмосфер- 
ных условиях. 

Можно получить цветную анодную 
пленку и путем дополнительного окра- 
шивания бесцветной пленки наполне- 
нием в растворах различных красите- 
лей или химически и электрохимически 
в растворах солей различных метал- 
лов. Наиболее простой и доступный 
способ окрашивания — за счет адсорб- 
ционного наполнения анодной пленки 
в водных растворах красителей. Этот 
способ позволяет получать практиче- 
ски любой цвет спектра любой насы- 
щенности, У нас в стране, к сожале- 
нию, исследования, связанные с раз- 
работкой красителей для анодирован- 
ного алюминия и с технологией окра- 
шивания, не ведутся. Наблюдается 
сокращение ассортимента красителей. 
Так, если в 50-х годах он насчитывал 
около 30 наименований, то в настоящее 
время в основном выпускаются краси- 
тели только оранжево-золотистой гам- 
мы и черного цвета. 

Превосходную свето- и атмосферо- 
стойкость имеют анодные пленки, ок- 
рашенные химическим или электрохи- 
мическим способом в растворах солей 
различных металлов за счет осажде- 
ния в порах пленки их соединечий. 
Этот процесс давно разработан как 
в нашей стране, так и за рубежом. Но 
если за рубежом он широко исполь- 
зуется для отделки различных изде- 
лий, то у нас практически только для 
отделки строительных конструкций. 

А между тем этот способ позволяет 
в зависимости от состава используе- 
мого раствора окрашивать анодные 
пленки в различные цвета и, что са- 
мое важное, получать различные 
«переходные» цвета, например, все 
оттенки серого: серебристо-серый, 
светло-серый, темно-серый, серый с 
коричневым и т. д. Различных оттен- 
ков бронзового можно, например, до- 
биться в электролите, содержащем 
сернокислый никель; коричневато- 
вишневый и черный цвета — в электро- 
лите с сернокислой медью. Широкая 
гамма цветов золотистого, бронзового 
и черного создается и в одном элект- 
ролите с сернокислым оловом, ста- 
бильное окрашивание в золотистые 
цвета наблюдается в электролите с 
перманганатом калия. Широкую гамму 
цветов золотистых, серых, синих мож- 
но получить при химическом окраши- 
вании в растворе с желтой кровяной 
солью. При этом цвет и интенсивность 
окрашивания зависят не только от со- 
става раствора, но и от параметров 
процесса. Все эти методы можно от- 
нести к процессам гибкой технологии. 

К перечисленным способам деко- 
рирования алюминия примыкает и 
фотохимическое травление. С его по- 
мощью наносят изображение и фак- 
турные рисунки различной выпуклости 
и глубины. В последнее время за ру- 
6 м широкое распространение по- 
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декорирования поверхности алюминия. 

Таким образом, отечественная галь- 
ванотехника накопила значительный 
опыт декоративной отделки различных 
металлов. Технологические процессы, 
создающие эти виды отделки, не про- 
сто разработаны научно-исследователь- 
скими институтами и лабораториями, 
но освоены промышленностью. Худож- 
ники-конструкторы в союзе с техноло- 
гами должны квалифицированно реко- 
мендовать их для отделки проектиру- 
емых изделий, и не только рекомен- 
довать, но и создавать новые мате- 
риалы и виды отделки. Как сказал 
финский дизайнер Т. Сарпанева: «Не- 
многого, вероятно, стбит тот дизай- 
нер, который не может помочь инже- 
неру». Умелое использование техно- 
логических процессов, особенно при- 
менение различных способов отделки 
позволит получать высокий декора- 
тивный эффект и разнообразить внеш- 
ний вид изделий. 

К сожалению, не все из перечис- 
ленных видов отделки учитываются 
художниками-конструкторами при про- 
ектировании изделий. Это происходит 
или в силу некомпетентности дизайне- 
ров, или диктуется реальными про- 
изводственными условиями, а иногда, 
просто-напросто и весьма примитивной 
технологией. Зачастую новейшие тех- 
нологические процессы осваиваются 
медленно из-за нежелания заводских 
специалистов менять уже налаженное, 
хотя порой и отсталое производство. 

Высокий уровень отделки невозмо- 
жен без комплекса достижений в об- 
ласти отделочных материалов, техно- 
логии их обработки, экономичности 
применения, развития дизайнерского 
искусства. Часто образец, сделанный 
дизайнером, принятый художествен- 
ным советом и запущенный в серий- 
ное производство, попадает на при- 
лавки магазинов в совершенно неузна- 
ваемом виде. Применены чуть-чуть не 
те материалы, чуть-чуть не доработана 
технология, упрощен или упущен в 
целях экономии какой-либо процесс 
обработки — и от первоначально за- 
думанного изделия остается только его 
техническая сущность, а внешний вид 
приобретает лишь подобие задуман- 
ного образца. 
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УДК 745.01:008 

Проблемы художественной вырази- 
тельности современной предметной сре- 
ды: Сб. статей/Редкол.: С. О. Хан-Маго- 
медов (отв. редактор}, А. В. Иконников, 
А. Н. Лаврентьев. — М., 1985. — 100 с. 
(Труды ВНИИТЭ. Сер. «Техническая эс- 
тетика»; Вып. 47). — Библиогр. в конце 
статей. 

Проблемы художественной вырази- 
тельности современной предметной 
среды анализируются в статьях сборни- 
ка на теоретическом социально-культур- 
ном и художественном уровне, с при- 
влечением методов искусствоведческих 
и социологических исследований, а так- 
же на конкретном проектно-творческом 
материале. Современная проблемная 
ситуация в предметной среде рассмат- 
ривается на уровне постановки вопро- 
сов специфики художественной формы 
в дизайне, в отношении к культурным 
традициям, этническим и региональным 
особенностям, в контексте профессио- 
нальных приемов, методов и средств 
создания художественно выраженной 
предметной среды, в соотнесении с 
принципами эстетической оценки про- 
дуктов дизайна. 


УДК 629.118.3(—87):745 

Велосипеды: Обзор / Авт.: Е. Ф. Ани- 
симова, Я. С. Висман, Л. А. Златополь- 
ский. — М., 1985. — 27 с., ил. — (Художе- 
ственное конструирование за рубежом/ 
ВНИИТЭ; Вып. 4]. — Библиогр.: 26 назв. 

В обзоре основное внимание уделя- 
ется рассмотрению ассортимента и 
уровня потребительских свойств велоси- 
педов для взрослых. Раскрываются не- 
которые особенности художественного 
конструирования велоизделий массового 
спроса на примерах серийно выпускае- 
мых моделей и ряда экпериментальных 
проектных разработок зарубежных ди- 
зайнеров. Затронуты вопросы использо- 
вания достижений техники и технологии, 
их влияния на развитие потребитель- 
ских свойств велосипедов и формообра- 
зование данных изделий, 


УДК 745.02:001.51.002.12:681.846.7 

Проблемы типологического модели- 
рования комплексных объектов дизайна: 
Сб. статей / Редкол.: Д. А. Азрикан 
[отв. редактор], Л. А. Кузьмичев, 
А. Г. Левинсон, В. Ф. Сидоренко. — М., 
1985. —80 с. — (Труды ВНИИТЭ. Сер. 
«Техническая эстетика»; Вып. 48].— Биб- 
лиогр. в подстроч. примеч. 

Сборник посвящен проблеме типоло- 
гического метода проектирования, ко- 
торая рассматривается как в общетео- 
ретическом, так и в проектно-методиче- 
ском плане на примере концепции ди- 
зайн-программы БАМЗ. Раскрывается 
понятие проектной типологии в дизайне, 
дается анализ типологического метода 
в социологическом обеспечении дизайна 
комплексных объектов, предложена мо- 
дель типологии комплекса `магнитофо- 
нов, рассматривается типология ситуа- 
ций их потребления, строится ассорти- 
ментная матрица продукции. 


Рефераты 


ПРОЕКТЫ БЕЗОПАСНОГО 
АВТОМОБИЛЯ (США] 


Саг ЗфуЙпв, 1985, М 51, р. 85—90, 1! 


По заказу американской федеральной 


службы безопасности движения на 
скоростных автодорогах студентами 
дизайнерского вуза Аг Сепёге СоПе4о‹ 


разработан художественно-конструктор- 
ский проект легкового автомобиля по- 
вышенной безопасности. Главным пунк- 
том технического задания на разработ- 
ку было максимальное снижение трав- 
матизма водителя и пассажиров и по- 
вреждений автомобиля при авариях. 
Проект выполнялся в виде макета в на- 
туральную величину и включал решение 
внешнего вида автомобиля, его интерь- 
ера, органов управления, а также раз- 
работку приспособлений обеспечиваю- 
щих надежную работу двигателя при 
аварии, и средств безопасности пасса- 
жиров. Решение внешнего вида пред- 
ставлялось также в виде демонстраци- 
онного рисунка. 

Работа над проектом велась парал- 
лельно тремя авторскими коллективами, 
представившими три варианта решения: 
А, Ви С. Первая группа, выполнившая 
вариант А, исходила из концепции за- 
висимости безопасности автомобиля от 
его размеров и взяла за исходный об- 
разец сравнительно крупногабаритную 
модель с кузовом типа «седан». Отличи- 
тельной чертой этих моделей является 
расположение сидений над зоной удара 
при аварии, то есть на высоте примерно 
53,34 см над уровнем земли. В то же 
время двигатель установлен ниже этого 
уровня, чтобы снизить центр тяжести 
машины и улучшить ее устойчивость. 

Теплоизоляционной перегородке дви- 
гателя придан такой угол наклона, при 
котором двигатель при лобовом ударе 
автомобиля пролетает под днищем ма- 
шины и под водителем. Вокруг двигате- 
ля на уровне бампера выдержано сво- 
бодное пространство шириной 30 см от 
внешней стенки кузова до пассажира 
для амортизации удара в этой зоне. 

Приборные индикаторы расположены 
внутри рулевого колеса. В верхней полу- 
окружности находится спидометр, на ко- 


тором расположены также указатели 
уровня топлива в баке и температуры 
воды в радиаторе и дисплей для раз- 
личных критических показателей. В ниж- 
ней полуокружности расположен датчик 
звукового и визуального сигналов, пре- 
дупреждающих водителя об опасности 
столкновения. На приборной доске уста- 
новлен чувствительный элемент, улавли- 
вающий звуки силой около 130 дБ на 
расстоянии примерно 200 м и трансфор- 
мирующий их в звуковой сигнал. Си- 
денья оборудованы дополнительными 


приспособлениями, смягчающими удар 
пассажира. Кроме того, при столкнове- 
нии сиденья разворачиваются таким об- 
разом, что загораживают пассажира от 
удара. Пристяжные ремни могут наде- 
ваться на грудь или живот. 

В работе над вариантом В ставилась 


2 Р 
Вариант А 


Вариант С 


задача создания небольшого безопас- 
ного автомобиля, удобного в управле- 
нии. За образец была взята спортивная 
двухместная модель «Тоёта» с четырьмя 
ведущими колесами и сдвоенным двига- 
телем. При столкновении двигатель пада- 
ет вниз. Машина снабжена прочным кар- 
касом из ребристой стали и выполнена 
на шасси, включающем три компонента: 
передний капот с крыльями, корытооб- 
разный элемент пола и задний мост с ко- 
робкой передач. В оборудовании интерь- 
ера наиболее оригинальным является 
решение механизма рулевого управле- 
ния У-образной формы, выполненного 
по аналогии с рулями самолетов. Основ- 
ное преимущество такой системы заклю- 
чается в отказе от рулевой колонки, 
представляющей опасность для водите- 
ля при лобовом ударе автомобиля. Кро- 


1. Салон автомобиля. Вариант А 
евое колесо со спидометром. 


3. Аэродинамическая форма кузова. 


3 


11х06, 


ТЕХНИЧЕСКАЯ ЭСТЕТИКА, 


ме того, это улучшает обзор приборов. 
Счетчики приборов выполнены на жид- 
кокристаллических дисплеях аналогово- 
го типа. Центр дополнительной инфор- 
мации, расположенный в том месте, ко- 
торое обычно загорожено от водителя 
рулевой колонкой, оснащен визуальной 
сигнализацией. Подголовник предотвра- 
щает травмы шеи при столкновении. 
Аналогом варианта С является дву- 
дверный автомобиль с кузовом типа 
«седан». Двигатель расположен сзади, 
поскольку это, как показывает статисти- 
ка, более безопасно в аварийных ситуа- 
циях. В машине применен объемный 
каркас с внешними панелями из урета- 
на, выполненными методом литья под 
давлением. Бампер машины из ударо- 
прочного уретана способен выдержать 
столкновение при скорости 15 км/ч. Ме- 


4. Салон автомобиля (фрагмент). 
Вариант С 

5. Воздушная подушка безопасности, 
совмещенная с пристяжным ремнем. 
Вариант С 

6. Механизм рулевого управления и 
амортизационная шина. Вариант С 


ханизм рулевого управления здесь так- 
же решен без рулевой колонки, а руль 
соединен с колесами с помощью тросов 
и находится в непосредственной близо- 
сти от приборной доски. Второй отли- 


чительной чертой интерьера салона яв- 
ляется более высокое расположение си- 
денья водителя по сравнению с перед- 
ним сиденьем пассажира, что улучшает 
водителю обзор и способствует без- 
опасности вождения. Сиденья имеют 
только поясные ремни  безопасно- 
сти, объединенные с воздушной по- 
душкой. Рулевая колонка и прибор- 
ная доска смонтированы на специальной 
амортизационной шине, которая прохо- 
дит по всему внутреннему периметру 
салона, со всех сторон предохраняя пас- 
сажиров от ударов при столкновениях. 
Приборная доска выполнена в лаконич- 
ном стиле. Для индикаторов предложен 
голубой цвет, поскольку он достаточно 
ярок и днем и ночью и не так агресси- 
вен, как красный и оранжевый цвета, 
Для сидений предложена форма, кото- 
рая не мешает обзору салона. Корпус 


машины активно скруглен, что заметно 
повышает ее маневренность и помогает 
водителю избегать столкновений в по- 


токе машин, 
НОВИКОВ М. А., ВНИИТЭ 


УМЫВАЛЬНИК 
С ПОДЪЕМНЫМ УСТРОЙСТВОМ 
(ФРГ) 


Рогт (ВВО), 1985, М Ш, $. 62, 1. 


им. Н. А. Некрасова 
еес{го.пекгазоуКа.ги 


Дизайнерское бюро Рго шиза 
разработало для фирмы УШегоу & Восв 
умывальник, высота которого может ре- 
гулироваться от 48 до 90 см. Изменение 
высоты осуществляется нажатием на рас- 
положенный под раковиной рычаг, при- 
водящий в действие масляный гидрав- 


лический цилиндр. Таким умывальником 
удобно пользоваться как взрослым, так 
и детям, а также в положении сидя, на- 
пример при мытье головы или ног. 


КРЯКВИНА М. А., ВНИИТЭ 


ЭРГОНОМИЧЕСКИЕ 
ИССЛЕДОВАНИЯ ТРАКТОРОВ 
[ВЕЛИКОБРИТАНИЯ] 

МассШпе е шоюг авпсой, 1985, М 2, 
р. 19—23, Ш., зсПет., Чат. 


В последние годы в Национальном 
институте сельскохозяйственного маши- 
ностроения (МАЕ) проводились иссле- 
дования, направленные на оптимизацию 
всех действующих одновременно пара- 
метров рабочего места тракториста, ко- 
торые оказывают влияние на произво- 
дительность труда и определяют ком- 
фортные условия и безопасность работы 
водителя сельскохозяйственного трак- 
тора. 

Ниже приводятся характеристики ме- 
тодик исследований по отдельным на- 
правлениям, по которым новый подход 
дает особенно заметные результаты. 


Воздействие вибраций 


Одной из важнейших проблем в этой 
области является снижение уровня ви- 
браций на рабочем месте тракториста. 
Вибрации не только составляют одну из 
причин утомляемости оператора, но с 
течением времени могут вызвать забо- 
левания позвоночника и пищеваритель- 
ного тракта. Кроме того, затрудняя уп- 
равление, вибрации отрицательно сказы- 
ваются на производительности труда. 

Вибрации зависят от поверхности 
почвы, ряда характеристик трактора 
(массы, колеи, скорости, расположения 
поста управления, типа подвески, типа 
сиденья и колес), навесных и прицепных 
орудий и машин. Зная количественные 
величины этих параметров, с помощью 
ЭВМ можно предварительно рассчитать 
вибрации поста управления. Существую- 
щие методики позволяют учесть при 
расчетах влияние большинства факторов, 
за исключением демпфирующих свойств 
пневматических шин. 

В МПАЕ разработана установка для 
экспериментального исследования дина- 
мики влияния шин на вибрации поста 
управления сельскохозяйственного трак- 
тора (рис. 1, 2). Тракторное колесо, про- 
ходящее испытания, вращается гидрав- 
лическим двигателем, который через 
гидронасос работает от вала отбора 
мощности трактора-буксировщика. На 
установленной на колесе конструкции 


Библиотека 
им. Н. А. Некрасова 
@ес\го.пеКгазоуКа.ги 


монтируется гидроцилиндр, связанный 
с инерционной массой позволяющий 
передавать на колесо различные вибра- 
ции. Система «цилиндр — инерционная 
масса» может устанавливаться на шасси 
в трех различных позициях для иссле- 
дования продольных, поперечных и вер- 
тикальных вибраций. Возникающие в 
процессе перемещений инерционной 
массы усилия, деформации и вибрации 
регистрируются приборами, датчики ко- 
торых размещаются на оси колеса. 
Целью исследования является изучение 
влияния на вибрации, передаваемые ко- 
лесом трактора, следующих факторов: 
профиля и твердости почвы; частоты и 
амплитуды колебаний, вертикальной на- 
грузки и балласта. 


Влияние характеристик сидений 


В лаборатории института изготовлен 
макет рабочего места тракториста в на- 
туральную величину, на котором можно 
смоделировать условия работы тракто- 
риста (вибрации, шум ит. д.), исследо- 
вать его рабочие позы. Макет рабочего 
места установлен на алюминиевом шас- 
си, которое под действием трех гидро- 
цилиндров может испытывать смещения 
и вибрации по трем направлениям: про- 
дольному, поперечному и вертикально- 
му, что позволяет с достаточной сте- 
пенью достоверности имитировать ре- 
альные условия работы в поле. 

На этой установке исследовались раз- 
личные типы сидений, при этом оцени- 
вались: толщина и угол наклона подуш- 
ки сиденья; размеры, угол наклона и 
кривизна спинки; плотность и мягкость 
набивки; жесткость подвески и степень 
поглощения ею вибраций платформы. 

Исследования существующих моде- 
лей сидений позволили выявить их об- 
щие недостатки; подушка сиденья слиш- 
ком узка, коротка и наклонена вперед; 
спинка узка и установлена практически 
вертикально; набивка недостаточно мяг- 
кая. У «идеального» сиденья должна 


быть более мягкая и широкая подушка, 
обеспечивающая 


достаточно широкие 


возможности изменений рабочей позы, 
Высота спинки должна быть увеличена, 
но до определенных пределов, чтобы 
не мешать трактористу наблюдать за на- 
весными орудиями при их заднем рас- 
положении. При этом верхняя закраина 
спинки должна иметь скругленные реб- 
ра и быть достаточно широкой и мяг- 
кой, чтобы служить опорой для руки 
тракториста при наблюдении за задне- 
расположенными орудиями или маши- 
нами. 


Температурный режим в кабине 


При опросе английских сельскохо- 
зяйственных рабочих зафиксированы 
многочисленные жалобы на слишком 
высокую температуру в кабинах совре- 
менных тракторов в летнее время. Боль- 
шая площадь остекления, лучшая об- 
зорность, служит в то же время причи- 
ной чрезмерной инсоляции и возникно- 
вения «парникового эффекта», лишь 
частично снижаемого применением при- 
нудительной вентиляции. Кондиционеры 
же пока распространены мало из-за вы: 
сокой стоимости. 

В МГАЕ были разработаны две про- 
граммы для ЭВМ, позволяющие на ста- 
дии предпроектных исследований смо- 
делировать температурный режим в 
проектируемой кабине трактора. Кабина 
рассматривается как совокупность 10 
плоских панелей (в ряде случаев для 
более точной оценки их число пришлось 
довести до 19). Для каждой из них ус- 
танавливались: площадь поверхности, 
угол относительно горизонтальной плос- 
кости, степень поглощения и отражения 
солнечной радиации. В дальнейшем бы- 
ло учтено влияние на температурный 
режим в кабине дополнительных фак- 
торов (метеорологических условий, вы- 
соты над уровнем моря), внесены по- 
правки на его изменения при движении 
трактора. 

Если оказывалось, что в проектируе- 
мой кабине температурный режим будет 
неудовлетворительным, проектировщик 
мог его оптимизировать, внеся измене- 


1. Общий вид установки для испыта- 
ний тракторных колес 


2. Схема установки для исследования 
динамики влияния шин на вибрации 
поста управления трактора: 1 — перед- 
ний подъемник и вал отбора мощно- 
сти; 2 — платформа с измерительны- 

ми приборами; 3 — пружины; 4 — вер- 
тикальное регулирование параллело- 
граммной сцепки; 5 — реактивная 
(инерционная) масса; 6 — гидравличе- 
ский цилиндр; 7 — испытываемая пнев- 
матическая шина; 8 — рычаги с дат- 
чиками деформации растяжения и 
гидравлический двигатель колеса; 

9 — задний подъемник и вал отбора 
мощности 


3. Схема установки для исследования 
влияния шумов и звукоизоляции на 
работу тракториста: 1 — микрофон № 1; 
2 — микрофон № 2; 3 — испытуемая 
прицепная сельскохозяйственная ма- 
шина; 4 — громкоговоритель; 5 — уси- 
литель; 6 — магнитофон № 2 (с пред- 
варительно записанным сигналом); 

7 — магнитофон № 1 


4. График отклонений от прямолиней- 
ной траектории при движении тракто- 
ров с различными системами рулевого 
управления: 1 — амплитуда отклоне- 
ний, в мм; 2 — скорость, в км/ч; 8 — 
гидростатическое управление; 4 — уп- 
равление с сервоприводом 


ния в конфигурацию кабины, усилив 
принудительную вентиляцию или пре- 
дусмотрев установку кондиционирования 
воздуха. Все это осуществлялось на 
математической модели. 


Воздействие шума 


Звукоизоляция тракторной кабины в 
ряде случаев создает проблему контро- 
ля на слух работы трактора и прицепной 
машины, Действительно, при работе в 
поле помимо слухового контроля рабо- 
ты двигателя необходимо определять по 
изменениям шума наличие и характер 
повреждений, поломок, отмечать попа- 
дание посторонних предметов (напри- 


| камней, щепок, осколков металла) 


Че АТАНЫ косилок, соломоре- 
Г ИМ. Н. А. Некрасова 
е@ес\го.пеКгазоуКа.ги 


Проблема становится более острой, 
когда по климатическим, метеорологи- 
ческим или другим условиям приходит- 
ся работать в закрытой кабине. 

Поэтому представляется необходи- 
мым уменьшать звукоизоляцию кабины, 
не допуская при этом возможности 
вредных воздействий на слуховой аппа- 
рат тракториста. 

Во время исследований оператору- 
испытуемому предъявлялись предвари- 
тельно записанные на магнитную ленту 
реальные шумы, возникающие при ха- 
рактерных неисправностях. Шумы вос- 
производились в произвольном порядке 
через случайные временные интервалы. 
Схема установки для этих исследований 
приведена на рис. 3. 

О своих реакциях испытуемый сооб- 
щал либо в устной форме, либо нажи- 
мая на кнопку или педаль. В результате 
исследований было установлено, что 
реакции оператора не всегда адекват- 
ны ситуации и часто запаздывают. Иссле- 
дования показали необходимость облег- 
чения трактористам контроля работы 
машины на слух. В настоящее время 
изучаются два пути: применение уст- 
ройств для усиления шумов машины и 
активное подавление нормальных фоно- 
вых шумов. 


Эффективность рулевого управления 


Проблемы простоты управления и 
поддержания необходимой траектории 
движения занимают важное место в 
решении вопроса повышения скорости 
работы (не в ущерб качеству), а тем 
самым — производительности труда в 
сельском хозяйстве. Обычно увеличение 
скорости приводит к тому, что тракто- 
рист вынужден сосредоточить все вни- 
мание на управлении трактором, и у не- 
го практически не остается времени 
для контроля навесных и прицепных 
орудий и машин. Установлено, что при 
уборке, например, свеклы потери в этом 
случае возрастают в среднем на 13%. 

Многие современные тракторы име- 
ют гидростатические системы управле- 
ния, чрезмерная чувствительность кото- 
рых затрудняет поддержание прямоли- 
нейной траектории движения машин. В 
МГАЕ были проведены стендовые и по- 
левые испытания гидростатической си- 
стемы рулевого управления и системы 
с сервоприводом. На рис. 4 приводится 
диаграмма, показывающая величину от- 
клонения от прямой траектории, заме- 
ренную в конце каждого прохода трак- 
тора. Для каждой из двух систем управ- 
ления было сделано по 17 проходов (к 
сожалению, авторы не сообщают об их 
длине) с различной скоростью: 4,8; 7,2; 


96 км/ч. Диаграмма показывает, что 
большая часть ошибок (отклонений) 
связана с увеличением скорости на 


тракторах с гидростатической системой 
управления. В настоящее время в ин- 
ституте ведутся работы по разработке 
более совершенной системы рулевого 


управления. 
ШАТИН Ю. В., ВНИИТЭ 


Комментарий специалиста 


По существу, речь идет о новой ме- 
тодике эргономических исследований, 
которая в перспективе должна заменить 
применявшуюся прежде методику, по- 
строенную на вычленении какого-либо 
одного параметра и проведении иссле- 
дований, направленных на выявление 
способов снижения его отрицательного 
воздействия. Когда-то такие исследова- 
ния считались многообещающими, но 
практика последних лет показала, что 
данные экспериментов и исследований 
опытных образцов машин далеко не 
всегда соответствуют тем, которые на- 
блюдаются на машинах, работающих 
непосредственно в сельском хозяйстве. 
Более того, накапливаются факты, сви- 
детельствующие о том, что предполо- 
жения эргономистов о значении того 
или иного фактора для сельскохозяйст- 
венного рабочего расходятся с тем, что 
рабочий действительно думает и делает. 
Так, эргономисты и конструкторы со- 
средоточили основные усилия на мак- 
симальном глушении шума в кабине, но 
оказалось, что фермеры заинтересова- 
ны в функционировании акустических 
каналов для слухового контроля работы 
механизмов (такому контролю нет заме- 
ны). Полностью остекленные кабины 
проектировались в расчете на использо- 
вание на тракторе кондиционеров; как 
показала практика, кондиционеры доро- 
ги и ненадежны, приобретают их не- 
охотно, а без них в кабине возникает 
«парниковый эффект». Тракторные си- 
денья проектировались в расчете на не- 
кую стабильную, «правильную» позу,— 
оказалось, водитель меняет позу доволь- 
но часто. Такие наблюдения и послужи- 
ли основой для разработки новой мето- 
дики эргономических исследований. В 
этом направлении делаются первые ша- 
ги: исследуется динамика какого-либо 
одного фактора в зависимости от групп 
других; строятся  экспериментальные 
стенды, позволяющие имитировать все 
условия работы тракториста; разрабаты- 
ваются методики, дающие возможность 
дополнять данные измерений социоло- 
гическими исследованиями, статистикой 
заболеваний и несчастных случаев, лич- 
ными наблюдениями трактористов. 
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МЕБЕЛЬ С ИСПОЛЬЗОВАНИЕМ 
ТРУБЧАТЫХ КОНСТРУКЦИЙ 
[ЧССР] 


Ротоу, 1986, М 1, $. 27—29 


Чехословацкий дизайнер И. Суслик 
разработал несколько моделей мебели 
для жилища с использованием трубча- 
тых конструкций: обеденные и рабочие 
столы, кровать, штабелируемые стулья. 

Обеденный стол выполнен в двух ва- 
риантах: с раздвижной и монолитной 
столешницей. Выбор конструкции стола 
обусловлен необходимостью обеспечить 
его устойчивость и удобство транспор- 
тировки. Дизайнер применил вместо 
обычных ножек две трубчатые П-образ- 
ные рамы, шарнирно укрепленные пласт- 
массовыми фасонными деталями (каж- 
дая двумя) на внутренней поверхности 
столешницы. Для жесткости конструк- 
ции использован принцип диагональных 
силовых рам. Поверхность трубчатых 
элементов хромируется, столешница, 
изготовленная из ДСП или столярной 
плиты, отделывается шпоном ценных по- 
род дерева, самоклеющейся пленкой 
или окрашивается эмалевой краской. 

Раздвижной стол имеет раму, снаб- 
женную в местах разъемов трубчатыми 
цапфами. Вставная часть столешницы со- 
единяется с боковыми с помощью ши- 
пов. В нерабочем положении она фик- 
сируется на внутренней поверхности 
столешницы посредством вращающихся 
скоб. При транспортировке стол склады- 


Библиотека 
им. Н. А. Некрасова 
@ес{го.пеКгазоуКа.ги 


/. Обеденный стол с монолитной сто- 
лешницей 

2. Обеденный стол с раздвижной сто- 
лешницей 

3. Чертежный стол 

4. Письменный стол 

5. Ящичная емкость письменного сто- 
ла, используемая в качестве перенос- 
ного столика 

6. Кровать с эластичной сеткой, гаран- 
тирующей необходимую степень релак- 
сации. Емкость на роликах для хране- 
ния постельного белья 


7. Штабелируемый стул «АСМ» 


вается в плоский компактный объем. 
Рабочий стол также представлен в 
двух вариантах: как письменный и как 
чертежный. За основу конструкции сто- 
ла взята замкнутая рама, трубчатые эле- 
менты которой соединены между собой 
на скользящей посадке и фиксируются 
прижимными болтами. Диаметры трубок 
подбираются в сборе, а люфты компен- 
сируются с помощью калиброванных 
колец. Рамы крепятся к столешнице 
пластмассовыми фасонными деталями. 
Регулирование наклона столешницы и 
складывание рамы обеспечиваются бла- 
годаря свободному вращению трубок в 


пластмассовых шарнирах и фиксации 
прижимными болтами. Для упрощения 
манипуляций задняя трубчатая рама 


снабжена рукояткой. Угол наклона ра- 
бочей плоскости может меняться в пре- 
делах 0—35°, а ее высота—в пределах 
60—85 см с интервалом 2,5 см. 

Для изготовления столешницы мо- 
жет использоваться столярная плита или 
ДСП, отделанные пленкой или шпоном, 
металлические элементы хромируются 
(верхняя пара рам) и покрываются де- 
коративно-защитным слоем эмали (ниж- 
няя пара). Письменный стол снабжен 
емкостью с тремя или пятью ящиками и 
дополнительной выдвижной плоскостью, 
которая крепится к внутренней поверх- 
ности столешницы. Емкость в перевер- 
нутом положении может использоваться 
и как передвижной столик. 

Кровать собирается из двух замкну- 
тых трубчатых спинок и сдвоенной ра- 
мы с эластичной «сеткой» из попереч- 
ных ‘полос, концы которых заделаны в 
резиновые амортизаторы. Такая конст- 
рукция, получившая название «Е1аз$с 
Ргостат» или «Га{оЙех», обеспечивает 
необходимую релаксацию во время сна. 


Все трубчатые элементы конструкции 
соединяются между собой болтами. 
Для хранения постельного белья преду- 
смотрена дополнительная выдвижная 
емкость на роликах, изготовленная из 
листового металла. 

Из штабелируемых стульев, разрабо- 
танных дизайнером, наиболее интересна 
модель «АСМ». Элементы трубчатого 
каркаса, состоящего из двух боковых 
П-образных рам и дуплексной рамы си- 
денья, жестко скреплены между собой 


штампованными соединительными эле- 
ментами. Сиденье изготовлено заце- 
ло со спинкой из пластмассы, обла- 


дающей некоторой эластичностью, что 
позволяет плавно изменять позу (спинка 
может отклоняться от первоначального 
положения на 10—15°). Спинка дополне- 
на мягкой накладкой. 


МОСТОВАЯ Л. Б., ШАТИН Ю. В., 
вниитэ 


НОВИНКИ 
ЗАРУБЕЖНОЙ 
ТЕХНИКИ 


Бытовой воздушный компрессор 
(фирма Косаега{, Франция) исполь- 
зуется для привода специальных руч- 
ных инструментов для любительских 
работ, которые легче и компактнее 
электрических. Кроме того, сжатый 
воздух может использоваться при 
окраске, очистке, накачивании, охла- 
ждении. Агрегат имеет небольшой 
вес и габариты — 7,5 кг и 365Ж300Ж 
Х160 мм, потребляет сравнительно 
мало электроэнергии, не требует 
смазки; выдаваемый воздух чист. 
Электродвигатель мощностью 650 Вт 
приспособлен для привода других 
механизмов. 

Заепсе её \1е, 1986, 1, М 820, р. 153, 
ГИ. 


Электрическая газонокосилка на воз- 
душной подушке «ИЛКА-турбо 42» 
(народный комбинат «ИЛКА Люфт- 
унд Кэльтетехник», ГДР) снабжена 
механическим серпом с шириной за- 
хвата 42 см. Газонокосилка движется 
в любом направлении и не требует 
особых усилий даже при работе на 
склонах. Серп может устанавливаться 
на высоте 25 и 40 мм. Газонокосилка 
приводится в движение электродви- 
гателем мощностью 1 кВт. Зимой 
при помощи воздушной струи, выхо- 
дящей из-под газонокосилки, можно 
выметать снег. 


Экспорт ГДР, 1986, № 11, с. 12 
® 


Специальная пипетка, выдающая клей 
каплями (фирма Фе4ег, Франция), 
приспособлена засасывать лишний 
клей обратно. Пипетку не требуется 
как-либо закрывать; несмотря на 
это клей в ней хранится до 6 меся- 
цев. Пипетка пригодна даже для 
таких клеев, как цианоакрилатные 
универсального назначения и специ- 
альные для дерева, кожи и металлов. 


5епсе её \е, 1985, М 816, р. 165 
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Сверхминиатюрный диктофон и кас- 
сета к нему (совместная разработка 
японской фирмы ЧУС и американ- 
ской П!сюрпопе) имеют габариты со- 
ответственно 108Ж45Ж17 мм и 36Ж 
Ж25 мм. Длительность проигрывания 
кассеты 60 мин. Питание — от 2 ми- 
ниатюрных ртутных элементов, обес- 
печивающих продолжительность ра- 
боты 10 ч. Диктофон выпускается в 
карманном и настольном вариантах. 
991985. № 1160; р. 16; РЭЗР: 
1985, № 20, с. 6 


Передвижной дом на полуприцепе 
на 12  квартир-номеров (фирма 
\Уепите Е14е М{о., США) предназна- 
чен для людей, род работы которых 
требует постоянной перемены места. 
Длина дома 13,5 м. К каждой квартире 
ведет убирающаяся лестница. В квар- 
тирах по 2 кровати, душ, туалет и ра- 
ковина, гардероб и полка для до- 
машней утвари. В квартирах имеется 
огнетушитель и устройство, сигнали- 
зирующее о появлении дыма. Все 
помещения отапливаются и снабжа- 
ются кондиционированным возду- 
хом. Устройства для этого помеща- 
ются на дышле прицепа. Имеются 
баки для питьевой воды на 770 ли 
для использованной на 4100 л. 
РорШаг Зс1епсе, 1985, 01. 227, 
М4 (Х), р. 44, 21. 


Карманная отвертка-электродрель, ра- 
ботающая от аккумулятора (фирма 
АЕС, ФРГ), может вращаться вправо 
и влево. Корпусу можно придавать 
Г-образную форму. 

РорШаг Зсепсе, 1985, 01. 296, 
М4 (ТУ), р. 72,11. 


Бензсмоторные ручные снегочисты, 
выпускаемые американскими фирма- 
ми, самоходные и несамоходные, 
колесные и гусеничные, захватывают 
снег различными способами: одни — 
при помощи резиновых червяков, 
подавая его затем в воздуходувку, 
другие — быстровращающимся рези- 
нолопаточным ротором, выкидывая 
снег через отклоняющиеся жалю- 
зи ит. д. По желанию пользователь 
может менять направление струи сне- 
га. Самоходные машины имеют ко- 
робки скоростей, некоторые из них 
могут двигаться назад. На самоход- 
ные машины ставятся двухтактные 
двигатели в 3 л. с., на имеющие зад- 
ний ход — четырехтактные в 5 л. с. 
Машины могут подбирать сухой, 
мокрый или утоптанный снег высотой 
от 0,1 до 0,4 м. Большинство машин 
имеют сзади скребок, подчищаю- 
щий обработанную поверхность. 
Сопзштег Керогф, 1985, № ХТ (№ %.), 
р. 694—699, 1. 


Снижение расхода электроэнергии на 
70%, по утверждению компании 
МИзи1з01 Е1ес1с (Япония), обеспе- 
чивает замена лампы накаливания 
люминесцентной с винтовым цоко- 
лем. По интенсивности света люми- 
несцентная лампа в 17 Вт равна лам- 
пе накаливания в 70 Вт. 


Роршаг $епсе, 1985, У, уо|. 226, 
№5, р. 52 


Приборы для экспресс-анализа со- 
става сельскохозяйственных продук- 
тов «Инфрапид-61» (приборострои- 
тельный комбинат «Лабор», ВНР) по- 
зволяют определить соотношение чи- 
стого мяса и жира в сырье; опреде- 
лить содержание влаги, масла, сырого 
волокна и других компонентов в раз- 
личных кормах и при помощи вычис- 
лительной машины найти оптималь- 
ный вариант их состава. 


Венгерские новости, 1986, № 1, с. 18 


Материал подготовил 
доктор технических наук 
Г. Н. ЛИСТ, ВНИИТЭ 
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СОРМАМ А. В. У ВаЕ а ргезНое сопзитр- 
Ноп 1$? — ТекрисВезКауа ЕзеНКа, 1986, 
М 8, р. 3—5. 

Тве агИс<е геуеа!$ Пе еззепсе о{ зиср 
а поНоп аз ргезИое ш сопзитрИоп апа 
апа[узез 11$ рНепотепоп Нот а |Н1$0- 
гса| рошё о! уе. Тве аш ог, сопз1- 
аегте а зоса|-е{ с ап@ $ос!а1-есопопис 
таЦег оЁ Ше ргезНое ипаег Ше соп- 
@Ноп$ оЁ Ше зосаПзЁ зослеЁу, спага- 
с{ег1зез Ш аз а сошр!ех зоса! р|Непо- 
тепоп, хер Ваз Бо розШИуе апа 
пераНуе Геафигез Череп4те оп сизит- 


зфапсез. п соппесйоп \йВ 115 Ше 
ацЁ Вог еппитегаез$ ап@ апа|!узез Ше 
Гасогз, \ЫеН шаКе ир Ше поНоп о! 


ргезИое ш сопзитрйоп. 
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1.ОРАТИМА (.. М. Рг!рез Гог Без рго]ес{5.— 
ТекрсвезКауа ЕзейКа, 1986, М 8, р. 6— 
7,6 Ш. 

Твгее 4ез1еп рго]есёз \уеге сопз1егеа 
{Пе Без{ ап гесеуе4 Ше а\уаг4з$ аЁ те 
аппиа! сотрейНоп ш МизК, мНсН 1$ 
Ве }ошИу Бу Ше гесюпа! ЗаепНИс 
Тесппо!об1са! Зосеу апа  УМПТЕ 
Вуе!огизап Вгапсн ОЁ!се. ТВозе аге: 
1) а пех то4е! оГ е иск 4ез1епеа 
{0 \огк ш Ще ашоНашз ипаег {Ве соп- 
Чюоп$ оГ ЧШе Чфетрегае сИтае, ап@ 
|5 то@ШИсаНоп$ аге и\епаед Гог Ше 
со!4 апа Чторса! сИтаез$; 2) ап омет- 
а!  ш4ерепаепЕ евесёгобуагаи!е Но! 
Ч4ез1епед № \уогк Бо ше апа 
оцё514е е БиП4те$ ип4ег сопзгисйоп; 
3) а сотрасё весгошсе  осшаг-писго- 
теше. Зоте аауащасез оЁ Фе пем 
п104е!$ аге аезсгЬеа. 


им. Н. А. Некрасова 


| Библиотека 
@ес{го.пеКгазоуКа.ги 
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]Н1ВКОУА 1. 1. Оп тоНуайоп шт фе йе!а 
ОГ сопзитрНоп.— ТекписВезКауа Е${еНКа, 
1986, М 8, р. 8—9. В1ЬПог.: 7 ге. 

Тре аш ог апа|узез Че шоНуез о! 
сопзипИпа 004$ ап зегу1сез, \ЮсН 1$ 
еззепйа! поЁ опу Гог Фе 4еуеортеп{ 
апа рго4исйоп оЁ ИНешс, БиЁ а!50 !ог 
Ба[апсшо Фе Четапа ап ргороза1. 
Не Нез ю шаКе ир а фуроюсу о Ше 
сопзцитег 4етапа оп Ше Базз о 
этоиррие Фе шоНуаНопз$, шИиепсте 
сопзитег$’ Бенау!ог. Тне аейп оп о! 
рзуспо!о81са! геошагШез о{ Ше сопзи- 
тегз’ Бевау1ог 1$ о1уеп. 


10 


ККИСНЕУ$КУ У. С. ТВе огарЫс \мог4 
а$ зееп Бу 1Ше Ч4ез1опег.— ТекписНезкауа 
Е$ейКа, 1986, М 8, р. 10—15, 19 1. 

Тре поНоп о! “отарЫс$” 1$ сопз1Чегед 
ш Ше агЫфе; а гапое ап е ошег 
ап@ шпег Бог4ег$ о{ те огарЫс асН- 
УШез аге 415сиззе4. Тне огарБ! сз 15 
{теайе4 \у1Ае!у аз ап’агЁ ог \15ца| сот- 
шипсаноп Бу теап$ о! #\уо-4ипепз!опа! 
зфаНс Тогтз. Зисп а \14е ицегргеаНоп 
\аз саизе ап@ отгоип4еа Бу Ше ей 
Кпо\уп  зе-ехргезз1упез$ о Ше \уога 
“старс$”, Бу Ше ашЫвиЙу оЁ поНопз 
ш Фе ищегпаНопа! сощехё, Бу Пе Ч1уег- 
$Ну о{ ргасИса[ гези!$ о{ {Не фуре-Гасе 
ап4 НоигаНуе 4ез1еп \уогк. ТНе ‘сепега! 
сопсерЁ 1$ зирройе Бу а питбег о! 
ехатр!ез о! Ше шо4егп $0о\1её апа 


Гогеюп ргасйсе ш Фе ргице@ огарв!с®. 
Тне етрВаз1з оЁ {Не агЫсе 13 @с{аеа 
Бу Ше ргоептз о? старЫсз 4еуеортеп 
т Ме 05$5$Ю8, аз ме аз Бу Ше 14еа 
оГ Ше песеззЙу Ю от отарсз 40 Ше 
Пе!4 оГ аезеп аз рго]есё асНУШез о! 
а зреса! питапйаап Ка. 


Цена 80 коп. Индекс 70979 
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ЗТВЕЕТСНЕМКО У. 1., ЗУТСНОУАТ. М., 
РЕР.КО $5. $. Сгар с зутЬо1$: Ве ргоБ- 
1етт о? {Нег ${ап4даг@аНоп.— ТеквтсВез- 
кауа ЕзейКа, 1986, М 8, р. 20—21, 6 1.1. 
ВБ Ноог.: 6 ге?. . А, 

ТВе ацёПогз га15е зоте диезИоп$ оЁГ Ше 
огоашхаНоп ап ше#о4о!ос1са! 4еуе- 
1ортепё о{ огарЫс зупБо!$ ап з{ап- 
Чаг4з Тог ет. Твеу зиврезЁ Шаё а 
соог@тайоп ап те#о4$ сеп{ег зноша 
Бе зеЁ-ир, \ШсН сош@ Бе аё Ше Пеа@ 
о{ $013 апа зутБо|$ 4еуеортеп шт 
{Бе соипёгу ап оЁ Шеш ргерагайоп 10г 
з{апааг хай оп. ТВе сете уошаА \могК- 
оц ие гедииетепт$ Тог старше 
зутЬо!$ ап@ $1еп$, ап \мош ргеует 
{Пе доцЬИпе оЁ еМог{з оГ уагои$ Чей 
огоапхаНоп$. 


у 


МАЕТ$ЕУ У. У. «Споте» ог «З{огК» — 
усн 15 БеНег? — ТекптсВезКауа Е${е- 
{ка, 1986, М 8, р. 22—23, 8 Ш. 

“@поп” ап “З{огк” аге Куо то4е5 
ог Че Бусез ФТог ргезсВоо! сНИагеп, 
\ИН {Шгее апа Ёуо, \Вее!$. ТНе тези $ 
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